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INTRODUCCIO

“Viajar a Etiopia en nuestros tiempos, es echarmimada hacia atras, vivir una experiencia donde
el tiempo parece haberse literalmente parado. baasz mas inhdspitas del sur del pais y del
planeta, son el habitat de miles de personas famatas con diferentes culturas, cada una de las
cuales desarrolla tipos de vida similar pero copasticular manera de hacerlo. Desgraciadamente,
los medios de comunicacién nos han recordado seeEpopia como sindbnimo de hambruna, sin
contarnos que, aun hoy en dia, quedan huellas gunedo dejando las mdltiples civilizaciones
desde los principios de la era cristiana hasta’l{&y/-8)

Aquesta és la manera com comenca un dossier e @abre el pais esmentat. Tal com ens
convida el paragraf, podriem pensar que a difeaedeila imatge que ens donen els mitjans de
comunicacio, les agéencies turistiques ens presemtarnimatge i una informacié molt més real i
neutra sobre les realitats dels paisos destinatalssviatges turistics. Si acceptem que la puétici
és un dels mass-media més remarcable de la nqsia,esera obvi pensar que aquest tipus
d’'informacié, bé sigui a través dels catalegs, gjudartells o fotografies, també tindra un impacte
social, ja que moltes vegades és la tnica de laligpesa el pablic (en el cas d’Africa, pensem, que
molts paisos son desconeguts pel public en genBe) aquests missatges publicitaris, només son
la part visible de les estratégies de les emprggeses dediquen a donar aquest tipus de servei.
Alguns dels estudiosos del tema afirmen que darderatots aquests serveis (destinacions,
productes, tarifes) hi ha tot un discurs dominarg gqodifica i inclis pot arribar a manipular la
informacié! Aquests discursos publicitaris es basen en idesddgconcepcions del mén que, sota
un proposit expansionista tant d’'un model econodeiierminat com d’una forma o estil de vida
associada a tal model, s’exporten amb els seusuendsrs (turistes) alla on vdn. Un bon
exemple d’'aixo és la seglent frase, I'analisi dgual la reprendrem més endavant, trobada en les
primeres pagines d'un cataleg que promocionadaigrempresa: “Tome solamente fotografias y
deje sélo sus huellas”. (AV-12)

Seguint aquesta idea, amb I'expansié del turisnbernacional, es difonen a través dels
missatges publicitaris modes i tendencies que efeals comportaments i actituds tant d’aquells
gue viatgen com d’aquells qui reben el turisme. ésfestudi doncs tracta d’intentar detectar quins
sén aguests discursos i aquestes concepcions gitpads que es filtren sutilment en els prospectes
turistics, concretament sobre el territori Africartinent i algunes de les illes més properes).

Els nous horitzons que apareixen en els catale@sits, es presenten finalment com a

imatges estereotipades o prototips que funcionias, wha complexa gama, com a respostes a les

Citat per Georges Cazes, 1989, pag. 276
Citat per Santana, 1997, pag. 27
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diferents motivacions del turisme. Encara que i$itte €s una activitat dinamica i complexa en la
gue hi intervenen diferents factors, no s’entrayai @ fer un analisi exhaustiu de les seves caduses
funcions, ni dels factors economics que interveingme se’n deriven, ni dels seus impactes fisics
(s’anomenaran de passada). Ens centrarem méssen ighpacte sociocultural, i s’utilitzara alguna
referencia teorica sobre la tipologia del turissense entrar en profunditat en les seves diverses
classificacions.

L’exotisme, l'aventura, la trobada amitaltre que ens és llunya, I'experiéncia...sén
conceptes que es contraposen a la vida quotidigoe es presenten com la valvula que ens fara
escapar cap una altra dimensio oberta a l'autémticiAquesta recerca de la novetat és
comercialitzada, en alguns casos creada, de mgaeras pugui consumir. | sén aquests tipus de
conceptes els que es troba, i a I'hora busca, @lglvulgui viatjar a I'Africa (també aplicable a
I'’Asia i a centre i sud-Ameérica) mitjancant una eesa turistica: “nuestra experiencia africana, nos
permite practicamente garantizarle que en esteénamé vd. encontrara su viaje ideal: playa, safari
cultural, ecoturismo...sea cual sea el estilo deasianes que estd buscando, en Africa las
encontrara”. (AV-4)

El model de turisme al que ens referirem normalméntaquell que esta intermediat i
organitzat per agencies i tour-operadors, amb ambne de visitants important i forca frequent. Els
turistes que opten per aquest model poden exenticontrol dels seus itineraris i del seu temps, o
pel contrari, tot esta organitzat per a ells de emargue sentin més seguretat dinsembtorn
bombolla(a vegades creant representacions artifictaks) seu impacte pot arribar a ser important a
nivell global sobre les arees i les poblacions dstid Hi ha un altre tipus de turisme, pero, que
planifica el seu propi viatge, evitant els llocsséristics, perd que també busca I'exotisme.
L'impacte sobre els destins és menor, en part geejunombre de practicants és reduit, i en part
perqué el contacte amb la poblacio local és desgpa® bé sota una filosofia d’integracio o bé per
satisfer les necessitats basiques del viatge. Adimss de turisme é€s anomenat alternatiu en
resposta al turisme de masses.

Els factors personals de la persona que decideipraadre un viatge d’aguestes
caracteristiques, facilitaran en menor o major guaes actituds i uns comportaments estereotipats
en vers el lloc desti. Pero també estara influelacizer les publicitats i informacions que consulti
abans de decidir-se. Es en aquest moment en qimakge, entenent-la com el conjunt de
representacions simboliques (lexic, tematica,,estihes...) pren la for¢a d’un possible escenagi q
donara lloc a una experiéncia i a un coneixemenitdis. Tal com s’ha esmentat anteriorment,
aguests missatges poden arribar a presentar imattgment distorsionades de les societats

receptores, emfatitzant els seus elements més fisigleri permetent una percepcid ficticia,



reductora o simplista. Si aguestes imatges estéraes es poden trobar a gairebé qualsevol
cataleg turistic, quan fixem I'atencié sobre eltamnt africa com a destinacié turistica, hi trobem
algunes especificitats. En aquest cas, no nomésresenta I'exotisme i la diferéncia com a
elements indispensables d’aquestes societats,gsi@da imatge arriba a ser degradant en alguns
casos. Minoritariament hi ha una serie de missgigeticitaris que, al contrari que els anteriors,
intenten donar imatges molt més respectuoses dstgpisocietats receptores. Aquest darrer tipus

d’oferta podria encaixar amb el que s’ha anomenare alternatiu, esmentat anteriorment.

La mostra

Per treballar sobre aquestes hipotesis s’ha seletcuna mostra de 16 prospectes de diverses
agencies de viatges, tour-operadors i alguna egtipromociona trobades i viatges interculturals.
Per raons de confidencialitat les anomenarem amim(umero: Agencia de Viatges 1 (AV-1),
Agéncia de viatges 2 (AV-2), etc. sense cap ordmmaric definit. Les 16 agéncies, en ordre

alfabeétic son:

ANGALIA

ANOS LUZ

BARCELO VIATGES/ NOBEL TOURS
CATAI TOURS

DIMENSIONES

IBEROJET

INTERMUNDOS

KANANGA

KUONI

RAI (Recursos d’Animacio Intercultural)
ROYAL VACACIONES

TANDEM

TEMPS D’'OCI

TRAVELPLAN/ HALCON VIAJES
VAPOR VIATGES

VIVA TOUR

Tota la informacio és per la temporada 2003-2090H4 recollit a la ciutat de Barcelona. Els

catalegs de I'AV-8 son dos, un de grups i l'aleevihtgers individuals. Pel recompte de les

3 Citat per Santana, 1997, pag. 36



fotografies s’ha sumat el total dels dos prospeéiksriteri de seleccio de la mostra ha estaedhd
major representativitat de I'oferta actual de vést@ I'’Africa. Els tour-operadors son els que en
aguest moment ofereixen més possibilitats de viatjaontinent pel que hi ha una majoria de
catalegs d’aquest tipus d’empresa. Les agenciggatiges son menys nombroses perqué s’estan
consolidant com alternativa.

L'analisi de la informacié que proporcionen adagwospectes s’ha basat en la part verbal
del missatge publicitari (titols, text, fitxes.i.)en la part iconografica (fotografies, grafismes,
mapes...). Tota la informacid extreta s’ha recoblih fitxes per cadascun dels catalegs
confeccionades per a aquest fi i que es pot trad@mnex. Tot I'estudi estd emmarcat a I'Africa
subsahariana sense incloure els paisos de I'Aff@anord (Marroc, Sahara occidental, Argélia,
Tunisia, Libia i Egipte).

En els propers epigrafs es desenvolupa tot el eokadalisi basat en tractament de la
informacié sobre I'Africa per arribar a les conétus finalment. A través d’uns parametres que
intenten quantificar (nombre de fotografies i repétd’adjectius) i qualificar (tipus d’adjectiu
gualificatiu) el grau de discriminacié existent,qele s’intenta amb aquest estudi, és promoure el
respecte per aguestes societats, moltes de les @gsaltroben representades pels col-lectius
d'immigrants que viuen amb nosaltres. També podmvelar altres punts relacionats amb la

tematica que serveixin com a elements de futudestreflexio.



1. LA IMATGE FOTOGRAFICA DE L'AFRICA

“Africa sigue siendo uno de los Ultimos paraisosirzdes del planeta, lleno de encanto y magia
para los amantes de la vida animal, con regionegrae interés paisajistico y famosas reservas
naturales donde podra disfrutar de un contactaupdaf con la naturaleza y sus gentes.” (AV-10)

Aquestes paraules ens invoquen ja a la ment umggjés preconcebudes del que podriem
trobar si viatgéssim a I'Africa: paratges naturdiisna espectacular bellesa, animals salvatges en
plena llibertat o gent carregada se simbols cu#iumalt diferents als nostres. La primera manera de
transmetre aquest missatge és a traves de la ifwdtggafica. Aquesta ocupa un bon espai en la
majoria dels catalegs, que ben seleccionat el setingut i la seva ubicacié dins la pagina,
representa el primer element identificador i redetadel desti turistic. Per les seves caracteuissiq
és l'element que més impacta facilitant una primaeecepcidé sobre el medi fisic, economic i
social. Simula la realitat i es presenta com aidgnia través de la qual s’aprehenen aquests
elements identificadors com allo natural i consuend® la destinacio representada.

Si donem un cop d'ull als catalegs de la nostratrapla primera evidéncia és que la imatge
fotografica és una estrategia utilitzada com aaraclpublicitari. Normalment acompanya al text per
tal de verificar les afirmacions i informacions. Blguns casos pero, pot arribar a cobrar més
importancia i pes quan una fotografia ocupa unanpagencera (AV-13), quan es dediquen pagines
senceres a la publicitat d’hotels (AV-4)) o quas imatges fotografiques ocupen més espai que el
text escrit dins la mateixa pagina (AV-12 i AV-1®ero aquesta funcio no és la que ens interessa.
Si anem una mica més enlla en l'analisi d’aquest@sges, veurem com darrera s’hi amaga tot un
discurs ideologic i estereotipat sobre aquestdststs destinataries del turisme.

En general les imatges s6n molt repetitives pelgijoa pogut establir cinc categories:

1. Fauna: totes aquelles imatges relacionades amdmitgls, que tant apareixen sota forma
de retrat com dins el seu entorn natural.

2. Paisatge: imatges d’entorns naturals, entorns grbaggetacio, detalls de plantes o flors,
motius decoratius i productes alimentaris.

3. Figures humanes: aquelles relacionades amb la @éblacal, sota forma de retrat
individual, de grup, en la seva vida quotidianar@ats, carrers, artesans, pescadors). També
aguelles relacionades amb els turistes fent lesrsig activitats que es proposen en els
viatges (esports aquatics, safaris).

4. Mapes i infografics: mapes que situen les areegrgéques a nivell general, regional o
local per mostrar els paisos o els itineraris.

5. Allotjament i transport: imatges d’hotels o altggus d’allotjament (campaments, lodges...) i
dels tipus de transport que s'utilitza en els \8atg



Segons el buidatge de més de dues mil fotogradfisgercentatges obtinguts per categories sén

els seguents:

CATEGORIES EN PERCENTATGES

18%
FAUNA

28%
ALLOTJAMENT

23%
PAISATGE
MAPES
16%

15%

FIGURES

Fig.1

Els catalegs utilitzats son molt diversos i en agghi ha més profusio d’imatges que en
d’altres. No és l'objecte d’estudi entrar en qidesié veure quin en t€ més o menys en el sentit de
valorar els medis de que disposa cada empresatat ent'hora de realitzar la publicitat. Només
s’utilitzara el nombre total en relacid a les catégp establertes. També s’ha de fer esment de que
dos dels catalegs de I'estudi utilitzen dibuixagnd¢olor, a vegades fotografies en blanc i negre, p
il-lustrar els textos. (AV-8 i AV-16), si bé aquelsrrer utilitza fotografies a color i dibuixos)erP
contrastar millor la informacié a la Fig.2 es prése els grafics de barres de cadascun dels cataleg
gue mostren la quantitat d'imatges destinades a categoria. La Figura 2 només mostra 15
grafics perque en la informacio utilitzada de I'®wto hi ha cap imatge.

El percentatge més elevat que mostra la Fig.1 ésfelent a I'allotjament i el transport.
Observant la Fig. 2 ens adonarem que son els goanoperadors (AV-2, AV-4, AV-5, AV-6,
AV-12 i AV-13) els que hi dediquen més profusiontkitges acompanyades d’explicacions, que no
pas les agencies de viatges, que com I'AV-1, AWB1AV-14, quasi no en mostren. La majoria
d’aquestes imatges estan destinades a hotels olexamaphotelers i molt poques destinades al
transport. Els hotels que mostren les fotografstareprevistos de tot tipus de serveis i de vegades
sembla que el que facin és aillar al turista dedta de la poblacio i de I'entorn especific equad
es troba, essent un element independent. Aixoxégganeralment en el llocs de costa. Hi ha un
altre tipus d’allotjament que si bé esta identifiamb el seu entorn aparentment, si esta totalment

aillat de la poblacid local. Son allotjaments eggew®nt creats per a les activitats turistiques



(normalment els safaris) com els “lodges”, “ran¢has cabanes situats generalment en l'area
geografica de I'Africa oriental. En els catalegsets que apareixen algunes informacions utils pel
viatge, hi figura I'apartat d’allotiament explicatgs diferents opcions i les seves especificitats,
acabades d’anomenar, (AV-2, AV-6, AV-9 AV-10) i femencio a les categories de I'allotjiament
en general, normalment inferiors a les que podti@mar en territori espanyol segons AV-15 i
AV-7. En quant al transport la majoria de les ineatgnostren transports locals opcionals com
minibusos i diversos tipus d’embarcacions, transpaclosos en l'itinerari programat o que formen
part de les possibles activitats com camions, @&tés) tot-terrenys i globus. Trobem un exemple de
publicitat de companyies aeries en AV-4 i en menesura AV-12. El tren i el vaixell creuer també
sén presentats només en alguns catalegs com ademadinsport. El tipus de viatge és diferent ja
gue el transport és en si mateix una part impodana finalitat del viatge. Les zones geografgque

s6n molt localitzades, el tren a I'Africa austral creuer a les illes de I'ocea indic.



KANANGA
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La segona categoria amb més percentatge és ekgeaidan majoria de les imatges es
relacionen amb la naturalesa: platges, illes, a@i@t extensions de sabana, muntanyes, deserts. En
una destacable menor quantitat, els paisatges surranals mostren vestigis del passat o elements
folklorics de les ciutats i poblats, que generalhenrepeteixen (Senegal, Cap Verd, Mali, Burkina
Faso, Etiopia i Sudafrica). Destaquen alguns agdadgie només mostren una imatge urbana (AV-
12, AV-13) o cap (AV-15, AV-10).

Els paisatges exotics son els que predominen. $fai% litorals i les illes sén mostrats
sovint amb imatges que podrien ser de qualsevolthapical i que poques vegades mostren les
especificitats del territori en el qual s’'ubiqueAmb d’altres espais pero, on els elements
identificadors s6n molt més clars, com per exemefdaleserts de Namibia o les Catarates Victoria,
les imatges son utilitzades repetidament des deredifs perspectives. Tots els paisatges es
presenten despoblats. Molt poques son mostradesgantblocal o amb viatgers (contades en la
categoria Figures humanes); aquestes darreresemraten la percepcié d’espectacularitat del
paisatge i d’apropiacio de I'espai.

Podem classificar els espais naturals sota leesegérees geografiques:

- Africa occidental: imatges de poblats rurals, udsaivegetacio.

- Africa oriental: imatges de reserves i parcs ngutiacs i muntanyes.
- Africa austral: imatges urbanes, deserts i vegtac

- Africa central: imatges rurals, urbanes.

- llles: platges i vegetacio.

Retornem al discurs anteriorment esmentat en quprdéusiéo d’imatges mostra una
uniformitat harmonitzada ressaltant la seva estetin no hi ha espai per a cap element discordant
o contradictori (com podria ser-ho el clima tropidas grans ciutats, els impactes al medi fi3ic...
Aix0 dona una imatge molt reductora i empobriddederelacions economiques i socials d’aquestes
societats mostrades, per no dir que moltes vegagassts elements son obviats. A la mateixa
vegada que es mostra una naturalesa salvatge rartibica, contradictoriament també es mostra
un sentiment de buidor a través d’aguesta nataaleservada.

La segiient categoria amb una representacio delésSt fauna. Africa és presentada com
el paradis per als animals salvatges que viuehbemtat, i del gue podem emportar-nos un record
fotografiant-los molt més a prop del que mai hawfensat. Els missatges es refereixen a aquests
espais de vida animal com a santuaris, pero més/antles parlara detingudament relacionant els
textos que acompanyen a les imatges. Si a primerdadl, quan obrim un cataleg tenim la

impressié que la fauna ocupa un bon espai de \&es $matges en total, observant els grafics de la
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Fig.2, es veura com sbén pocs els que no hi deditmeseva atencio; alguns perque no tenen
destinacions relacionades amb aquestes imatgeS(AW-~2), o en d’altres en que la fauna queda
per sota de les altres categories (AV-1, AV-4, AVA¥-9). Pero sén meés de la meitat on es veu
palesa aquesta profusio d'imatges d’animals, sae@pétides (AV-6, AV-7, AV-11, AV-12, AV-
13, AV-14, AV-15, AV-16).

La quarta categoria son els mapes. Aquests tenmd#d de situar la destinacio turistica
sobre una area geografica. La localitzacio tanspotl’'una regid, del pais o dels itineraris iuits
Hi ha alguns que aporten més informacio que dgltsegons si marquen només els noms de les
ciutats i llocs d’interes, o aporten alt,res norisds geografics que queden fora dels itineragi®p
figuren dins I'area destinataria. Trobem algunglegfs on hi figura un petit mapa per cada itinerari
exposat (AV-4, AV-7, AV-9, AV-10, AV-16). Destaquetts que no en tenen cap (AV-13) o els que
mostren molt pocs (AV-2, AV-8, AV-15) pel primer ean comptabilitzar cadascuna de les illes de
larxipelag de Cap Verd per separat el que elevaoehbre total). En alguns és possible veure
mapes amb motius naifs i infantils que identifiqgeé&elements meés folklorics i ressaltants (AV-5
mostra un mapa de Senegal només amb dibuixos d#s)imAV-15, que només té un mapa
d’Africa a l'estil antic remarcant tres arees gedigues amb diversos dibuixets de d’animals i
figures humanes).

La darrera categoria és la que fa referencia didases humanes. Mirants els grafics ens
adonem que sovint figura per sota o de la faunel paisatge. En un cas només es mostra per sobre
(AV-8). D’altres mostren una posicié intermediaquiparable a les categories esmentades (AV-7,
AV-14, AV-10, AV-13, AV-16). Per alguns catalegsnskelativament poques aquestes imatges en
relaci6 al nombre total de fotografies (AV-6, AV)l5La profusi6 d’aquestes també esta
relacionada amb l'area geografica: en general aisop de I'Africa occidental so6n els que
proporcionen més fotografies de persones (AV-2 +AVEn menor mesura Etiopia i Africa austral
també proporcionen aquestes imatges. Si analitzematuralesa de les fotografies les podem
classificar en quatre tipus:

- grups etnics

- infants

- vida quotidiana
- turistes

- ladona

Els grups etnics sempre surten retratats amb ezls simbols més identificadors. Son
habituals les fotografies d’africans, tant indivatki com grupals, amb profusié d’elements

decoratius que evidencien la distancia cultural ainorista. La pobre diversitat cultural mostrada
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€s reiterada continuament en els mateixos grupssesls massai de Kénia i Tanzania, els himba
de Namibia, els dogon de Mali, els zulus de Suckfrels diola i bassari de Senegal i alguns grups
d’Etiopia. En algunes també s’hi mostren caps Isiba

Els infants sovint pertanyen als grups etnics #@reent descrits que de vegades estan
acompanyats de les seves mares, provocant ungppercaolt infantil i poc madura de I'entorn
social al que pertanyen. Altres fotografies mostnems en una actitud fresca i riallera, que
normalment coincideixen amb la poblacié de lessiiledels paisos de I'Africa occidental, que
juntament amb el text provoquen una imatge desppamla i relaxada d’aquestes regions.

La vida quotidiana també coincideix amb les areesgmpfigues esmentades anteriorment,
afegint Etiopia i Africa austral. Es curiés comnajoria dels catalegs mostren les illes deseértiques
(només AV-9 i AV-11 mostren persones a les ille$@zea indic). La Gnica excepcié és Cap Verd,
on es mostra tot tipus de persones (nens, dones, jpomes). També aqui s'utilitza la rialla com el
reclam estereotipat d’'una gent oberta i hospitldrot i que sén les menys nombroses, les que es
relacionen amb la vida quotidiana, es redueixersadscenes més folkloriques i a activitats
primaries de la vida social i economica mostradesadmanera molt superficial: mercats, artesans,
carrers, pescadors, gent en els poblats, agrisuftortadors (només a AV-8).

Les figures de turistes en plena activitat també&dm presents. Normalment apareixen sols o
amb un guia local. La majoria estan en safari®silat, 0 molt a prop, dels animals que fotograffien
dels cotxes que els transporten. Altres activikatsles esportives relacionades amb el medi aquatic
o el simple gaudiment dels recursos litorals.

La dona també hi és molt present en les fotogralfies imatges més mostrades de dones son
les que surten acompanyades dels seus fills (larmapolt petits), imatges de dones soles amb els
seus vestits més tipics o amb el pit nu (es trat@aprofusio especialment de les dones himba de
Namibia). Les que menys son les de dones fenteéasdgila vida domestica i quotidiana.

Algunes idees clares se’'n poden extreure despaggiesta observacio detallada. La primera és
la despoblacié del continent africa segons lesgemtAlgunes de les regions destinataries no sén
les que estan més densament poblades del contp@nttampoc sén les que menys. Només hi
apareixen alguns grups culturals en representazitodalld que s’hi pot trobar. Es una imatge
pobre, que a més a més la redueix a aquells asp®é® accessoris de la cultura per mostrar els
signes més forts de pertinenca i que reafirmerotisse i la llunyania. Aquests darrers aspectes
consagren els rols adjudicats pel turista. Com afhuntat abans, el turista que esta en el seu temps
de vacances sense treballar, no pot arribar alprerckuna manera real les relacions de produccio
de la societat acollidora. Només se li mostra waditat superficial i modelada que pot coneixer

d’'una manera consumista.
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2. EL CONTINENT DESPOBLAT

“Africa es un continente de grandes contrastegirfastes paisajes poblados por etnias que han
preservado sus ancestrales ritos y culturas.” (AV-6

Aquesta cita il-lustra molt bé l'evidéncia que esstra després d’analitzar la imatge
fotografica en el punt anterior: el despoblamemtcdatinent africa. Despoblament en el sentit que
son continues les referéncies a diversos grupssetmb els que s’intenta representar la poblacié en
general de vastes arees geografiques. Sovint e§engats com els Unics habitants d’aquestes zones
0 els més interessants de “descobrir’ la seva raaderviure. Maneres de viure que recorden
continuament els rols establerts del turista (ed gisita, descobreix, gaudeix, mira...) i de
'amfitrid, poques vegades anomenat aixi, (I'anegs| primitiu, el tribal, 'exotic, I'inimaginalel,
I'hospitalari...). Les figures humanes queden dprelegades a un segon o tercer terme com s’ha
pogut comprovar anteriorment. Els catalegs parkeried seves gents en general, o de la gran
diversitat cultural del continent, pero les fotdgra no acompanyen aquests textos i els itineraris
tampoc donen l'ocasio de coneixer aquesta divérgitavocant la contradiccié del missatge, que
emfatitza la buidor del contingut poblacional dehtinent i recorrent sempre als mateixos grups
etnics, reduint aquesta diversitat. Tot i que guralcataleg es reconeix aquesta limitacio: “Africa
es la gran desconocida, su inmensa diversidadagtatoldgica, paisajistica...es tal, que realmente
es imposible abarcarla o describirla con una sirfipke” (AV-4).

En un viatge on el que interessa és I'apropamanmtadmanera controlada i momentania a
les realitats llunyanes, només hi ha lloc per ohiio els elements més atractius d’aquestes
poblacions. Elements vistosos i folklorics com uass, elements corporals decoratius, tipus de
cases, danses...que no fan altre cosa que reafeimastereotips, d’'una banda, i provocar uns
efectes dubtosament positius, per 'altre.

Aquesta discriminacio envers la poblacio africdieés missatges publicitaris queda millor
il-lustrada si s’analitzen les principals areesggafiques classificades segons els catalegs, on
I'exotisme de les seves poblacions pren diversesds: cultures ancestrals per Africa oriental i
austral, hospitalitat i magia per Africa occideritalestissatge per les illes i zones costeres.

- L’Africa oriental és potser la zona que es presenta més deshabifadtm el pais se
compone en su mayoria de parques nacionales yassgonde la vida salvaje y los paisajes
son de una riqueza inimaginable” (AV-6). Amb agaeafirmacié s’anul-la totalment la
poblacié de Kénia (el mateix es pot dir per TarganLa visita dels espais naturals,
principal atraccio turistica d’aquesta regio, adlavisitant, que es trasllada d’'un espai a un

altre, sense passar per ciutats (nomeés Nairobiaitom a ciutat cosmopolita) o nuclis de
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poblacié. Agquest aillament de I'entorn social dedaa, nomeés es trenca quan es visita 0 es
contacta amb els Unics grups étnics mostrats, absan majoritariament: “opcionalmente
podremos visitar un auténtico poblado maasai y cenmas sobre esta orgullosa tribu”
(AV-11), “entre las actividades que pueden realssaencuentra el safari a pie por la selva,
acompafnados por auténticos guerreros maasai’ (AT)menor mesura, els samburu o
d’altres: “esta zona est4d poblada por Samburuscahas y otras tribus muy bien
diferenciadas y con costumbres muy diferentes” @\V-sin olvidarnos de sus gentes,
disfrutaremos del respetuoso contacto con lassribyasi” (AV-10). Aquest darrer cataleg
és el que proposa trobades amb meés grups de pbldacrtanzania: “el interés de esta
region lo aportan las diferentes etnias que lo thaby donde dedicaremos la jornada
buscando las tribus nébmadas Tindiga y a compad&stno tiempo con los Datoga,
enemigos ancestrales de los maasai”. Pero les émigios de figures humanes mostrades
pels itineraris d’aquesta regio, en quasi totcatalegs, son les dels maasai, que contrasten
amb la profusié de fotos d’espais naturals i d’'algmUn altre pais de la zona menys
turistic que els anteriors i poc poblat segonsublipitat és Uganda: “las cumbres de las
montafias estan salpicadas por pequefios pobladobaqueivido al margen del s.XX,
imagenes solo creadas en suefos y novelas dondicemos con una de las tribus mas
desconocidas del continente” (AV-16). No es diungsi sGn aquestes éetnies ancestrals i
desconegudes, “dia dedicado a explorar los poblddo®s alrededores” (AV-10), pero
Uganda es presenta com un espai verd en el que \élseximpanzés i els goril-les:
“Uganda lo tiene todo: exotismo, reservas animajestes cordiales y sabor a aventura”
(AV-9). El darrer pais de la zona és Etiopia. Dis &#ls paisos turistics d’aquesta area és el
gue presenta més vida, on I'enumeracié dels sehitahts és frequent: “el mosaico étnico
agui es tan impactante que uno, dificilmente, pasitailar formas de vida tales como los
Hamer, Benna, Ari, Mursi, Konso y Borena hayan peado hasta nuestros tiempos” (AV-
16). Alguns missatges s’esforcen per donar méssdsolere les formes de vida d’aquests
grups: “visitando el pueblo de los Wolayta, donddrpmos conocer, entre otras cosas, sus
casas, su forma de vida, sus costumbres y el oulievla falsa banana, del que extraen el
pan local, denominado Kotcho” (AV-9). Pero la mejaes basen en descripcions simples i
superficials: “etnia Mursi, cuya caracteristica rpésuliar es la decoracién y escarificacion
de sus cuerpos Yy los platos de arcilla o maderaegutroducen en su boca deformando sus
labios”, “los Hamer son un grupo étnico orgullososii aspecto exterior: cabellos tintados
con diversos tonos térreos, cuerpos cubiertos casagmultitud de abalarios en brazos y
piernas, collares de conchas y tocados de barroptionas. Tienen curiosas danzas y
ceremonias tradicionales” (AV-10).
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L’ Africa austral també es mostra molt despoblada. Aqui també trdesmeferéncies a les
etnies ancestrals, que es defineixen per les slareses, rituals, cases o0 aspecte fisic. Tot i
qgue aqui trobem més diversitat de grups perquéna s més gran, també en cada pais
trobem els seus representants. A Namibia hi troleésnHimba, els més fotografiats i
referenciats: “pero lo mas sorprendente es lazselpeimitiva de sus mujeres, que a pesar de
las duras condiciones en las que viven, cuidarstiiea de una manera muy coqueta” (AV-
9), “dedicamos la mafana a conocer la cultura rarlande esta fascinante etnia que
conserva intactas sus tradiciones y su singularnnghtaria” (AV-16). Algun altre grup,
definit sota els mateixos patrons: “la ciudad deetisia Herero Okahandja. Sus mujeres
llevan vestidos de tipo victoriano multicolores”(AL1). Sudafrica es presenta com un pais
modern: “és facil pensar en la Sudafrica urbandgesrgrans ciutats del pais més avancat
d’Africa” (AV-8), perd entre els seus atractius fei@ix diferents cultures tradicionals,
especialment la Zula: “excursion de dia completghakaland con su show zuld” (AV-12),
“espectaculo cultural a dltima hora de la tardesluyendo visita al poblado zuld,
explicaciones sobre las costumbres de la tribu yzakm tradicionales. Hotel Protea
Shakaland, cuyas habitaciones se asemejan a aatm@bafias zuld” (AV-15). Altres
catalegs també proposen gaudir del seu folclore-gAXV-7, AV-8, AV-11). Per la resta
de paisos de la zona també hi ha alguna referdBatawana, “pais de grandes contrastes,
dispuesto a recibir al visitante intrépido...grangarques nacionales y tribus ancestrales les
esperan para disfrutar de un recorrido a travél amturaleza en estado puro” (AV-9); i
Swazilandia: “los swazis son un pueblo tranquilnyable, muy comunicativo y de sonrisa
imborrable” (AV-4).

L’ Africa occidental es presenta més poblada, també sota els parandtsegisme i
definint només les seves maneres de viure marcadadiferents. Aquesta regioé presenta
més diversitat cultural i social perqué a bandandstrar grups tribals o etnics com en les
arees geografiques anteriors, també es fa referariai poblacié de les ciutats: “Dakar, bella
ciudad que auna a la perfeccién lo moderno y Idopiisco con tintes europeos y raices
africanas verdadero crisol de razas y cultura secita en sus calles” (AV-9). Un element
nou d’exotisme s’introdueix respecte els grups esgate anteriorment: I'’hospitalitat,
I'alegria. Senegal té moltes referéncies a aquestaera de ser de les seves gents: “esta
pequefa aldea (Hitou) mantiene intactas sus tradhsi animistas. Pasear por sus playas
virgenes o simplemente disfrutar de la amabilidagncillez de sus gentes” (AV-4), “los
pobladores de Mbodien, Ngueniane, Fimala, con abhaf@s de paja, sus estructuras tribales
y sus gentes sonrientes y acogedoras” (AV-5). lreeted de les cultures és ben palesa, pero
sempre amb definicions molt simples: “estos hompresujeres de las etnias peul y serer
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viven anclados a tradiciones ancestrales en ldescies magia y la supersticion juegan un
papel todavia determinante” (AV-2), “convivir casslbadik nos descubrird como parte de
una tierra comun, un universo compuesto por miesuturas” (AV-16), “la sensualitat i
I'elegancia de la seva gent, en especial els wiopsul, s’'uneix a la riquesa ancestral del
poble bassari i diola” (AV-8). El contacte amb agfsegrups sembla més continu i propiciat
pels itineraris que van a la recerca d'aquesteetats. “visita a pie de los poblados de
Edioungou, Kalabon y Ousuye. En esta region sigaristiendo reyes tribales que
gobiernan pequefios reinos con apenas un puiaddbdigos” (AV-11). A Mali també
trobem diversitat social i cultural a les sevedatal Bamako, Djenné, Tombuctu... i Mopti
“situada a orillas del rio Niger es conocida cdmoVenecia de Malisus mercados atraen
una variopinta muchedumbre de peuls, dogones, sgengioros y bozos que intercambian
sus productos y ganados” (AV-10). Pero els Dogoned poble més citat: “el Pais Dogon,
etnia conocida en todo Africa occidental por sagugiares ritos y ceremonias” (AV-16), “
uno de los pueblos mas caracteristicos de Ma#i:[ogon. Aldeas mimetizadas y situadas
a lo largo de la Falla, para descubrir la granlit#ul de los artesanos a través de sus obras
artisticas expresadas en puertas, mascaras y digituales” (AV-11). A Burkina Faso
també hi trobem alguns grups étnics més repreagtdilegaremos a Gaoua en el
enigmatico Pais Lobi, con sus casas castillo, saarzab, su musica y sistema de vida
tradicional” (AV-8), “recorrido por el pais senufopn sus aldeas ordenadas y limpias, su
artesania” (AV-4). Com a Mali i Senegal, a Burkiraso la vida de les ciutats també és
inclosa com atraccio en els itineraris: “Bobo-Dasdo, una de las ciudades mas activas del
Africa occidental: musica de balafén, djembés, lgredodo, alegria, vitalidad al méas puro
estilo de vida del sahel africano” (AV-8). Togo en també formen part d’aquesta regio
plena de diversitat cultural, hospitalaria, moltc ptefinida i reduida al seu aspecte meés
exotic: el vudua. “La seva cultura que acull desediésnies de costums mil.lenaries amb
ritus i costums de tot tipus” (AV-8), “los fetichggmisticismo en Togo-ville nos despediran
del pais antes de entrar en Benin y llegar a laadds playas de Grand Popo. Nos
adentraremos en las lagunas del rio Mono con pasaguremo, para conocer los ritos
ancestrales vudu de su poblacion” (AV-16). Sobreufil@ania, poques referencies a la seva
gent: “Nouackchott, mosaico de razas y culturaatetcarse un poco mas a la vida de un
pueblo biblico” o “posibilidad de salir a pescanda comunidad Imraguen, descubrir sus
ancestrales técnicas” (AV-16).

Lesllles i les zones costeresdn les arees que es presenten més habitadesquguan la
zona geografica anterior, I'exotisme provinent@enkescla de cultures i I'hospitalitat de les

seves gents son els elements més remarcablesndajdaa de les definicions. A Kenya
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trobem llocs turistics com Lamu, Malindi o Mombaada poblacié de les quals només se la
coneix pel seu origen: “Mombasa. Su poblacion dgear arabe, hindlu y portugués le
imprime un gran exotismo” (AV-9), “La isla de Lanas como viajar en el pasado. La
ciudad fue fundada en el s.IX. En sus origenesufudloreciente puerto para exportar
esclavos y marfil. Hoy es una pequefia ciudad dddieaturismo” (AV-4). A Tanzania els
llocs costers meés turistics sén les illes de ZamzibMafia. Zanzibar pero és el lloc
nombrosament citat: “exotisme, clima calid, platgesadisiaques, vegetacio exuberant i
una mescla cultural afro-india de gent hospitalpgafinalitzar la nostra balada africana”
(AV-8), “isla cuyo nombre evoca un romantico pasdslomerios, fenicios, asirios, arabes,
chinos y malayos abordaron sus costas, asi congrdosles descubridores europeos” (AV-
4). Mogambic segueix els mateixos patrons qudads kanteriors: “asentamiento milenario,
colonia de esclavistas musulmanes y puerto metgantugués, el pueblo de Ibo desprende
ambiente e historia” (AV-16). Les illes de I'oca@dic com Maurici, Seychelles i Reunion,
si bé la seva mescla de cultures és esmentadeadgiteent, sovint no hi ha cap imatge que
acompanyi aquestes afirmacions. Només trobem fafiegr de turistes gaudint de les
instal-lacions hoteleres o dels recursos naturale posseeixen aquestes illes. Les
definicions de les seves gents s6n molt vagueseyxh8lles “paradisiacas islas cuyo
encanto reside en su intacta belleza, la calmdagumdea y sus alegres gentes de los mas
diversos origenes” (AV-13); a Reunion “tierra denttastes, es excepcional: una isla en la
que sus habitantes, originarios de tres contineriéggando que sus ritos y creencias
coexistan armoniosamente” (AV-7); a Maurici preadiatcom “la sonrisa del indico” (AV-
6), i com l'illa més densament poblada, es presknteva gent com un objecte més dels
recursos propis “la unién de diferentes razas,gimies y costumbres extreman la
amabilidad de sus gentes, que junto a las excslentalidades de los hoteles, hacen de
Mauricio un destino turistico de primer orden” (A\2). Les illes de Cap Verd potser sén
I'excepcid. L'atractiu principal de les seves gesggueixen sent I'exotisme i I'alegria, pero
es mostren molt més il.lustrades en les diversegfafies: “este rincdn en el Atlantico es
un lugar diferente y Unico para disfrutar de uresaciones llenas de actividades deportivas,
de agradables descansos, de exoticas culturagsaddes momentos rodeados siempre de
paisajes incomparables y de los seguros y trargjmilmdos de vida caboverdianos” (AV-5).
Un cop més els atractius es basen en els eleméstyvigtosos: “San Vicente, la isla de la
musica nos permite adentrarnos en el folclore lorigus ritmos, su baile, su gastronomia,
su artesania; contagiarnos de la alegria de stissggde vida nocturna” (AV-2).

Altres paisos que son destinacions homeés per ficatidlegs, com Madagascar, Camerun,

Guinea Equatorial i Niger. De Madagascar no esire de la seva poblacio, visites als
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“pueblos tipicos” (AV-4) i poques referencies mé&d:calor de los aldeanos y pescadores
nos acompafa a lo largo del rio” (AV-16). Els dagategs que parlen de Camerun,
coincideixen a donar les mateixes definicions lmitse a enumerar els grups etnics: “visita
de Pouss, donde se celebra el mercado los maiteseAeunen distintos grupos tribales:
Mousgoum, Toupori, M'Bororo y Massa” (AV-4), “aquisitaremos Roumsiki, la tierra de
los Kapsiki” (AV-15). A Guinea Equatorial trobemaiexplicacié una mica més amplia: “la
poblacié és d’'uns 400000 habitants, la majoriaag@ bantu. Pero diferents étnies conviuen
en el territori” (AV-1), a continuacié els grupsils son enumerats segons on visquin del
territori, pero la majoria de les fotos de la difuson nens. Per Niger nomeés es parla de la
possibilitat de veure tribus nomades.

Com es pot comprovar amb tots els exemples ardel@ poblacié del continent africa
gueda reduida a unes quantes étnies facilmentifidabkes i tipiques de cada zona. El lexic
utilitzat €és monoton, i totes les referencies cdieizen en els mateixos elements estetics: sén
ancestrals, tribals, exotics, tradicionals...I'lée del turista doncs es basa en aquests aspe&ses m
exteriors que facilment es poden consumir (per @kement fotografies o comprant artesania). Pero
la preservacio d’aquests grups etnics en les deadicions inalterades i llunyanes (la distancia
cultural s’emfatitza a vegades quan s’ha d’ana selva “recerca”) formen més part d’allo que el
turista vol veure que no pas de la realitat d’atpugrups. Les expectatives del turista de trobar-se
amb un altre diferent d’ell, llunya, estrany, es compleixen aaduest tipus de turisme étnic o
cultural, alimentat al mateix temps per les em@esediadores del turisme. Un mon ple de color i
d’alegria fa viure al turista la novetat, I'auteitiat com la millor experiencia del seu viatge.dPen
el moment en que aquests grups son inclosos eitirggaris turistics no es pot pretendre que
continuin vivint sense que cap element exteriorn afuenciat en les seves maneres de vida.
Evidentment que el turisme només és un dels médtifdctors que poden fer alterar les relacions
economiques i socials de les poblacions localsghakixo, el turisme provoca uns efectes que no
son unidireccionals sing, ben al contrari, bidifecals. Els turistes sén portats a veure poblats,
danses o altres espectacles preparats per a@disiament, on aguests grups étnics es representen
a ells mateixos sota les formes més folkloriquedadseva propia cultura. D’aquesta manera el
turista sempre es quedara amb la mateixa visiGeesigada basada en l'estetica, desvirtuada,
perqué només coneix una realitat harmonica, quémi@at pot amagar contradiccions, i que
afectara al seu comportament i actituds quan esiogli amb algun dels membres d’aquet grup.
D’altra banda, aquestes étnies es veuen obligadewsirar-se segons els patrons esmentats
anteriorment, quan potser alguns dels seus membrésnen res a veure amb aquestes formes de
vida. Aix0 influeix en l'autoestima del grup, endato-representacié i en la construccié de la seva

propia identitat sociocultural. Alguns autors @ewue les consequéncies del turisme son positives
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en quant desenvolupa el benestar economic de lagidbeceptora i exalta i enforteix la identitat a
nivell local i regional. La promocié de la cultdacal a través del turisme reforca la seva identita
ja que en aquestes activitats (danses, etc.) ek'gmeenya son aquelles tradicions, personatges i
llocs que fan de la poblacié alld diferent i uficAixd podria ser cert per aquelles identitats
oblidades o poc estructurades. Pero també éstvguigael turisme fa adaptar el ritme de vida a les
noves condicions, inclus pot arribar a repercwtirs els valors i estils de vida locals d’'una maner
negativa, en quan s’assumeixen valors i patronsosieportament creats o validats pels altres.
Aquestes idees nomeés es podrien verificar si esrfesstudi sobre els efectes globals del turisme
(ja que s’entén gue tots els factors s’interrelaen) a les zones del nostre objecte d’estudi. No
obstant pero, no es poden deixar de questionaratptests aspectes sobre el procés d’aculturacié
sense fer referéencia al model de turisme i als noiglicits que proposen la majoria de les
publicitats estudiades. El tipus de viatge més maswplica un contacte més superficial i controlat
amb les persones en quant el turista és un sirapéptor i consumista del que se li esta oferiat, i
nivell economic té un impacte important. L'altr@us de viatge que implica un contacte més
participatiu en la societat per part del turisigyas dels viatges alternatius), té un impacterelife

en quan s’estableixen relacions personals molt imtéases que en el model anterior en les que
entren en joc les expectatives d’'uns i altres. pacte economic és menor pero. Aquest podria ser
el cas del viatge que proposa AV-3 i en menor dydtl, en el que la manera d’'apropar-se a la
cultura local és fa a través de l'intercanvi pesreseguir “una total integracio en la comunitat & L
guestio de la integracio no es tractara aqui pestpsEapa dels objectius pero es posa en dubte que
es pugui aconseguir amb aquesta proposta. Exce@gaast darrer cas, tots els viatges proposats
per les publicitats turistigues d’aquest estudht saguin promocionats per tour-operadors com per
agencies de viatges, busquen el mateix: allo ifiesiie com a diferent i que porta implicitament la
imposicio dels rols d’'uns i altres dificilment figurejables Aquest suposit es mostra clarament en
algun cataleg: “Mentalizacion: debe tener en cuenta se dirige hacia una zona donde las
costumbres pueden chocar directamente con su fdemwar la vida. Acepte a sus gentes tal y como
son, respete sus costumbres y disfrutara sin dgdaade su viaje” (AV-7 i AV-15)Respectar la
cultura i tradicions del lloc que es visita tambénfa part de la filosofia de AV-12. Perd moltes
vegades el contacte entre turistes i amfitriondaggen en contextos de servei: el guia local i xofer
del safari és potser I'exemple més citat. Peroahuh altre exemple que extrema aquesta relacio
recordant el “servilisme” de contextos passatsadeidtoria d’aquest continent: és el “mayordomo
privado 24 horas” (AV-13), “el dia de hoy su mayar le dara la bienvenida con una taza de café
o te” (AV-9). Els rols poden arribar a jerarquitZas relacions en detriment de les societats

receptores, i per tant, també el discursos puéilisit

4 Citat per Bibiana Cala, 2003, pp. 178-179
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3. LES LLENGUES A L’ AFRICA: DEL SWAHILI A L'A NGLES UNIVERSAL

“Des de Unguja, l'illa més gran del Sultanat de #zanz el regne de Buganda, al nord del llac
Victoria, el swabhili es va convertir amb l'idioneahc, encara avui dia la decima del planeta.”
(AV-8)

La diversitat linguistica del continent africa éslnrica i sovint coincideix amb la seva
diversitat cultural. Pero si ja ha quedat comprdagiobresa amb la que es mostra la diversitat
cultural, la diversitat de llengties que es parldesrdiferents regions africanes no corre millor
sort. Molts dels catalegs consultats tenen unamaininformacié sobre les llenglies mentre
d’altres directament no en parlen. Quan hi ha méwié (només 5 catalegs la incorporen)
molts casos és minima, es diuen quins sén els eiaficials, primer sempre l'idioma europeu,

i els altres que es parlen al pais. Sovint la mémio és incorrecta o confusa quan es parla dels
dialectes i llengiies locals o nacionals, o leseeaun anomenant nomeés les dels grups culturals
majoritaris del pais esmentat. Alguns catalegs empés informacions respecte d’altres: “el
inglés es el idioma oficial. Ademas en Namibia abl& afrikaans, aleman, herero, kwanyana y
otras lenguas mas minoritarias” (AV-6), “ Namibias idiomas oficiales son el inglés y el
aleman, y también se habla el afrikaans” (AV-9)u@st darrer cataleg no fa cap referéncia a les
llengiies de les illes de I'indic.

Tots els viatges (excepte AV-14) contemplen larfigdel guia, moltes vegades també xofer,
gue parla la llengua oficial europea. Només hi haas on no hi figura aquest mediador: “en
Cabo Verde no existe la figura del guia oficial.yMaocos guia hablan castellano. Las visitas
son basicamente con choferes que hacen a su asistlentes y guias que hablan portugués. En
ocasiones pueden hablar algo de castellano o irngiésvisitas en Cabo Verde son basicamente
para contemplar diferentes paisajes, y difererdends de vida por Io que no es necesario un
guia de habla castellana para disfrutar el pais. @opoco de esfuerzo en portugués se les
entiende y con la amabilidad de los caboverdiahmBaema no es una barrera” (AV-5). Aquesta
barrera que suposaria la llengua tampoc és capepnatper la proposta de AV-1 que emfatitza
aquest fet: “vine a gaudir d’'una aventura a |'Adrigue parla castella ”.

La majoria dels guies parlen angles o castellay menor mesura frances, inclus italia o
malgache. Un altre element que molts cataleggaetiliés el fet d’introduir paraules en alguna
de les llengles africanes per presentar llocs etsictSerengeti en maasai signifii@nuras
interminables” (AV-10), “Mosi O Tunyaasi llamaban los nativos a las Cataratas Vict@&iia:
humo que truena” (AV-16), “opcionalmente podemastar una auténticenanyatta(poblado
maasai) “ (AV-11). Podria ser que aquesta “inidaa la semantica propia del lloc desti

respongui a una verdadera intencié d’apropar @ttual coneixement i comprensio d’allo que
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veura o experimentara. Pero també pot formar panacestratégia per introduir 'exotisme dins
el camp semantic d’aquets missatges publicitaris.

La llengua com a signe d'identitat que transmet vis® determinada del mén, esta poc
representada en aquests tipus de viatge, tencdrapte la rica diversitat d’Africa. Les llengiies
dominants que desplacen les altres, no fan sindranda discriminacio envers els seus parlants.
No s’esta dient pero, que tots els turistes ha@iprdndre les llengles dels paisos que visiten;
un minim d’interés cap a les seves poblacions com@er reconéixer la seva identitat: “es
recomana aprendre les salutacions basiques eont@ioficial del pais, el swahili, per aixi
contactar més bé amb la seva gent” (AV-14).
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4. AMFITEATRE AFRICA: EL DRAMA DE LA VIDA SALVATG E

El Crater de “ Ngorongoro es como un gran anfiteattural donde cada dia mas de 40000
mamiferos representan el drama de la vida salvajéfeca, algo muy dificil de describir con
palabras” (AV-4).

Els paratges naturals i la vida animal s6n pregersiovint com un escenari. La tendencia dels
missatges turistics a valorar i qualificar tot ajlde es considera com un producte per a consumir,
en aquest cas a través del safari, és continuaie ssbParc de Serengeti “pocos espectaculos
naturales muestran la gran belleza y crueldad o wital como esta migracion” (AV-11).
Aquesta manera de descriure la vida animal i ahturecorda massa als documentals de la
televisié: “entre el Serengeti y el Maasai Marapseduce anualmente el gran espectaculo de la
migracion. Siguiendo una llamada instintiva deteada por las condiciones climaticas, mas de un
millén de fus, gacelas, elands, topis y casi 20@@®0as, inician su espectacular migracion anual,
seguidos por los predadores (leones y leopardps} fos carrofieros (hienas y buitres) en busca de
pastos frescos.” (AV-9). Una manera de poder apreg# d’aquests espais €s personificant, és a
dir, projectant sentiments i actes dels humans eomropis de la vida salvatge: “Podemos
contemplar los animales que se aproximan a belmtierslo de cerca la tension que viven cada
jornada luchando por la supervivencia .” (AV-1®s‘mas bien una tierra sedienta cuyos multiples
habitantes nomadean sin cesar, en busca siempgadaimedad vivificante, que no todos los afos
logran encontrar” (AV-6). Les reserves i els pamesurals son citats com a santuaris de la vida
animal on hi viu la fauna salvatge en plena lliserAquests espais considerats com a simbols, son
reiteradament anomenats en les zones que presamiests espais com a principals atraccions
turistiques: Kenia, Tanzania, Uganda, Sudafricanide, Zimbabwe i Botswana. L’autenticitat de
I'experiencia que ofereixen aquests espais vindtarthinada pel vocabulari de la seva presentacio
“Dia completo dedicado al safari fotografico pataegrandiosa y blanca extension, que es un lugar
de resplandecientes espejismos en el que la usi@randes manadas de animales lo convierten en
una experiencia sin parangén en Africa” (AV-7).

Un cop més trobem un discurs simplista i redudstarsobre les potencialitats dels recursos
naturals que ofereixen les destinacions citadegssang al turista més que mai en una posicid
d’espectador. En aquest cas pero, I'abundancid paneer element remarcable que propicia la
selecci6 de la propia experiéncia del turista. lgores casos el “drama” desapareix per convertir-se
en una emocio celebrada: “Traslado a Walvis Bag patbarcarnos en un crucero a la busqueda de
los leones marinos y delfines. Tras la excitantenawa, disfrutaremos de un aperitivo con

champagne y ostras” (AV-6, AV-7).
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5. “AFRICA NO ES UN ZOO” VERSUS “AFRICA ES UN MER CAT"

“Africa no es un zoo: es importante destacar queeshfaris se realizan por zonas donde los
animales son salvajes y viven en total libertadiaEtor suerte es una variable importante, lo que
hace imposible garantizarle la cantidad y variedadnimales que se veran en un safari, aunque
una buena vista y un buen rastreador ayudan bas(@n-4).

Alguns catalegs, com el de la cita, incorporen rimficions sobre el safari i qué significa
aguesta activitat. Aquestes informacions promolieespecte envers les arees turistiques i fan unes
recomanacions practiques que de vegades formenlgéatideologia general de 'empresa que les
promou: “respete su entorno y sobre todo a los @esn manténgase en silencio durante su
acercamiento, no deteriore lo poco de verdaderaalara que aun nos queda en la Tierra” (AV-7 i
AV-15), “Cuidamos nuestro mundo: creemos que eistuw deberia trabajar positivamente
protegiendo la belleza natural, la cultura y laavgilvaje que visitamos para que nuestras futuras
generaciones de visitantes y residentes puedamuaantisfrutandolos” (AV-12). Només alguns,
com s’ha esmentat, sén els que ens recorden quanifals son lliures i no estan a la lliure
disposicio del turista. La contradiccio la trobemmaq ens diuen que potser s’ha de fer diverses
sortides per veure els animals, pero no dubtennamerar i presentar la llista d’espécies que es
podra veure en la reserva o en el parc determomtsi estiguessin a I'abast del turista facilment.
Només AV-8 fa un comentari més realista en aquestits “(Serengeti) El parque es habitat de
todas las especies principales de la sabana arigaciuido el guepardo y el leopardo, ambos de
dificil observacion pero no imposible”. Altres cradiccions en aquesta linia, en els discursos dels
catalegs estudiats, s6n ben paleses quan anaktzeeu tipus d’oferta turistica. Aquests mateixos
catalegs no dubten a presentar aquestes riqudsealfi@om a espectacles com s’ha vist en el punt
anterior: “P. N. de Serengeti uno de los mayomsjyes nacionales de Africa, famoso por la
multitud de mamiferos que alberga. En él se haadodyran cantidad de los documentales que
vemos en la television” (AV-4), “P.N. del Cratez tlgorongoro, uno de los fendmenos naturales
mas impresionantes del mundo” (AV-7). D’altres eoomlitzen els seus productes d’'una manera
meés descarada: “¢Sabe que es un safari? Pued® q@&arca su origen, ni que se trate de una
palabra kisuahili utilizada para nombrar un paseanoviaje. Sin embargo, ahora tiene la
oportunidad de conocer su verdadero significasifari es toda una experiencigafari es
naturaleza;safari son animales y vida salvaje en estado puro” (AVi&) mateixa semantica
utilitzada a vegades també és contradictoria: 18gre, extensas llanuras de hierba corta donde
divisar cientos de animales se convierte en cotaliaa la vez impresionante” (AV-9).

Trobem algunes constants i tendéncies en la destidels espais naturals i de la vida animal:
la descripcié de I'extensio i la superficie delpads que es presenten com els més importats tant de
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la zona geografica com del mon, enumeracié deviersitat d’espécies i la quantitat d’animals que

es poden veure, aixi com forca sovint es remagdtalconcentracié d’animals en aquests espais:
“Etosha es uno de los santuarios de animales ysabliaje mas importante de Africa. Este parque,
con mas de 22000 km2, es habitat de miles de iespsalvajes como fius, jirafas, leones,

guepardo, oryx, springboks, elefantes, etc.” (AY-10

En els safaris s’introdueix el factor sort com emo€gl fet d’anar a la recerca dels animals és
tota una aventura, el que no passa en el zoo: ddmdede espléndidas montafias saldremos en busca
de la mayor diversidad de fauna que alberga Ugasdain habitat imperturbado durante siglos”
(AV-16). Pero el que si converteix en un zoo émklitat d’aquests viatges, en que els animals son
els protagonistes, i les fotografies el souvenirs mpéeuat: “Con un poco de suerte podremos
encontrar las cinco especies a las que los anticagedores de la época colonial denominaban los
cinco grandes (the Big Five): leon, elefante, leopardo, bufgiainoceronte” (AV-11); “El
espectaculo mas célebre del parque (Lago Manyara)las leones sobre las acacias” (AV-9).
L’emocié de buscar se suma a I'emocié de la trolidguests animals: “No olvidar en ningun
momento que los animales salvajes son imprevisiplpsieden ser muy peligrosos, por lo que
nunca deben tocarlos o darles de comer, (por moyos que parezcan) salvo en lugares
expresamente autorizados como orfanatos de animalgsanjas de recuperacion de fauna
autdctona.” (AV-4). Seguint amb les recomanacitAppye los proyectos locales de conservacion
de la vida salvaje visitando, por ejemplo, gramjagortugas, orfanatos de elefantes o santuarios de
orangutanes” (AV-12). Per ser un dels principatadius turistics d’algunes regions del continent,
les explicacions de la realitat que viu la faunagéasi nul.la: “También podran ver y tocar al
rinoceronteMorani que vive en este parque (rancho Ol Pejeta) dasel@mps furtivos mataron a su
madre” (AV-4).

Els animals no soén pero, els Gnics productes exofifrica representa un gran mercat on es
poden escollir els diversos productes que s’hiedten: “(Maurici) Dias libres a su disposicion en
esta magnifica isla, tierra de mitos, magia y lelgsn como sacada del suefio de un artista. El cielo
azul, playas de suaves y blancas arenas, lagustdioas y calidas aguas rodeadas por arrecifes de
coral, verdes paisajes de montafias y bosques addgigor sorprendentes cascadas, plantaciones
de te y de azucar, hacen de esta tierra una deldasstropicales mas hermosas del mundo. Su
poblacién, mezcla de razas y religiones convivieed@erfecta harmonia, constituyen unas gentes
Unicas, amables y hospitalarias.” (AV-13). Alguregdiests elements es troben reunits en el mateix
lloc especialment per als turistes: “(Malindi) Satda de un area preparada para satisfacer las
necesidades de los viajeros, con buenos hoteléss obocturnos, campo de golf, un mercado lleno
de colorido y una arquitectura en la que destagamilezquitas” (AV-9). L’'enumeracio de tots els

atractius inclosa la gent, és sovint utilitzadancen el cas de les reserves amb els animals, per a

23



descriure llocs no gaire coneguts, 0 no conegutsipatractiu concret: “(Togo i Benin) Aquests
dos paisos de I'Africa subsahariana, un poc deggtisea vegades mitificats i a voltes oblidats,
pero que guarden en el seu si grans i misteriosssrs: el de posseir diferents paisatges i climes,
muntanya, sabana, boscos tropicals, llacunesggsat.a seva cultura que acull desenes d’étnies de
costums mil.lenaries amb ritus i costums de tatdjpa seva musica i artesania, les seves religions
ancestrals...el tresor del contrast entre la wadalli la modernitat: les seves ciutats i pobl&sy/-

8). Els llocs costaners sén prou coneguts, pehiatld’altres que també es promocionen d’aguesta
manera: “(Etiopia) Un pais lleno de misterios, @estiser la cuna del fascinante Nilo Azul, hasta
las iglesias excavadas en la roca de Lalibela,cefreumbres nevadas a la vez que torridos
desiertos” (AV-9).

Els topics es repeteixen continuament i es conldeeia. Un d’ells, I'hospitalitat de les
seves gents, molt utilitzat: “Y por fin, nosotrosirando por una vez hacia el sur, hacia abajo, alli
donde se situa Africa, tan cercana en la geogyaléana en el corazén, practicamente inmutable
desde hace siglos, nos recibe con los brazos ebipara vivir una aventura inolvidable” (AV-5).
Un altre, portat a la seva maxima expressio, ésgfe: “(Isla de Santiago) Noventa mil habitantes
llenan la ciudad de continuas sonrisas y folclofAV-2). La imatge convencional de I'hospitalitat
sota la que es desenvolupa la relacié més hunengathe, no deixa de ser d’allo més superficial.

L’autenticitat €s un concepte que es relaciona Entkadicio, amb la llunyania, tant fisica
com en el temps, un altre topic frequent de lesetais africanes: “Tendremos la impresion de
vigjar en el tiempo observando el modo de vida sk®sepueblos africanos en sus aldeas y
mercados” (AV-2). El ritme de vida diferent, la &ele que tot és lent, amb les conseglients
connotacions de subdesenvolupament, també hi éentrélLa costa sur esta unida a Mombasa por
un tipico ferry africano bastante irregular enlsosarios pero de gran colorido y animaciéon” (AV-
4).; “Todo ello en armonia, sin prisas, muy a lacaha” (AV-5). La musicala vida al carrer,
formen part dels topics sobre la manera de viuatinent, una forma despreocupada i infantil:
“(Gorée) Paseo por las calles repletas de pintideabohemios artistas siempre acompafiados del
sonido de los djembes” (AV-5). Ja s’ha parlat aoterent de com es tracta la informacié sobre les
etnies, pero no es pot deixar de referenciar comltum dels grans topics el fet de que es pardade
seva gent com part d’'un espectacle degut al setisey@ “El rio Niger, aunténtico espectaculo
donde navegan tranquilamente las barcazas de f#ssgde la etnia bozo” (AV-8). Pero els
mercats, sén per exceléncia, els llocs on es trolsdm barregen tots els elements més exotics:
“(Addis Abeba)Mercato alli pueden adquirirse todo tipo de articulos sfrdtar con el bullicioso
ambiente que en él se respira” , “Su capital Pottit, representa el mayor compendio de variedad
étnica, especialmente en su mercado diario” (AVE9)mercat és en si mateix el lloc de més

consum on la negociacid mercantil és tot un ritcahegut ampliament: “(Zambia) Hay un
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interesante mercado artesanal local donde podliaaieal deporte nacional: el regateo” (AV-4).
Molts itineraris inclouen visites als mercats de thferents ciutats com a llocs interessants de
coneixer, pero sovint per fer les darreres compbesis de finalitzar el viatge, moment culminant
per aconseguir aquells productes que tenen un wadderial, normalment en forma d’artesania
local: “Acabarem a Addis Abeba, fva floron tindrem un dia per fer visites i les Ultimesnpoes
d’artesania” (AV-8). Alguns indiquen els llocs deslcompres sota els parametres de I'abundancia i
la disponibilitat: “(Ciudad del Cabo) Recomendamwsitar la ciudad, viendo el edificio del
Parlamento; la plaza Greenmarket, el paraiso dediapras” (AV-4). Hi ha catalegs que inclouen
una seccio d€ompreddins les seves guies en la que s’explica per paisadiferents articles tipics
que es poden adquirir. Es el cas de AV-6 i AV-% dascriuen tot tipus productes per comprar en
els diferents paisos. AV-7, AV-15 i AV-12 fan algsnrecomanacions sobre la prohicié de
comerciar o comprar alguns productes de procedémuimal. Altres recomanacions dels dos
primers catalegs citats son sobre les negociaci&@hsegateo es la clave para una buena compra,
aunque trate de pagar un precio justo ya que mua@s n0s vemos inmersos en un regateo por
muy poco dinero, que sin embargo a ellos les wauda mucho mas del posible ahorro que vayan
a tener ustedes.” Per arribar a comprendre aguast@scions, i no pensar que son paternalistes, el
turista hauria de tenir en compte el coneixemehtntedi economic i social en el que es mou,
informacions que no consten en els missatgesitsigl turista només veu alldo més agradable, en
una relacié despreocupada del seu entorn, sensé&epia realitat i les consequéncies de les seves
accions: “(Kenya Marina’s) Seguidamente veremosaaom grupo de escultores Makonde tallan,
astillando y cincelando, las maderas locales, d®areciosas placas personalizadas. Escribales
antes de salir a navegar y cuando regrese tendransbire grabado en una placa de ébano o de otra
madera.” (AV-9).
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6. KAREN BLIXEN, MEMORIES D’AFRICA | ELS NOUS DESCO BRIMENTS DE
L’'HOME BLANC

“Africa ha ejercido sobre los occidentales una ifeston que se remonta mas alla de la edad
media. El nimero de exploradores, colonizadoregends famosos e incluso buscadores de fortuna
gue han recorrido las tierras del continente afioces tan vasto como el mismo continente en si”.
(AV-4)

La imatge romantica de I'Africa del segle XIX escupera en els missatges publicitaris.
L’element més significatiu d’aquesta epoca romanter dir-ho d’alguna manera, és Karen Blixen
i el seu conegut llibre “Memorias de Africa’. Lagjua ser la seva casa a prop de Nairobi, és ara un
museu que es pot visitar com a excursié opcioma dis llocs més interessants de la ciutat: “esta
propiedad esta situada en el area de Langatas ¢iefeas que fueron cultivadas en tiempos pasados
por Karen Blixen, autora diklemorias de Africd (AV-7). Tot i que només és citada en quatre
catalegs (AV-4, AV-7, AV-9, AV-11), trobem altresferéncies de “Memorias de Africa” en els
noms dels circuits de Kénia (AV-16, AV-11, AV-4)nlaltre element significatiu d’aquesta época
es I'explorador David Livingstone, citat en cindatags (AV-4, AV-9, AV-10, AV-11, AV-16). La
profusié de vegades anomenat en aquests missatgessénombrosa que les de Karen Blixen sobre
tot per qué aquest explorador va ser un dels patges clau en les grans expedicions de les
societats geografigues que intentaven descobrihghavia en els forats en blanc del mapa africa.
Pero la cita que sembla donar més credibilitatuestgjlocs, perqué en definitiva no és més que una
manera de promocionar-los, és la que repeteix @gigs paraules de I'explorador: “Cuando el
explorador Livingstone contempMosi Oa Tunydel humo que truena) exclamé: los angeles desde
el cielo deben contemplar sin duda esta maravitlal’'Dr. Livingstone dijo: Zanzibar es el lugar
mas bello que he conocido en toda Africa para aescaantes de emprender mi Gltimo viaje” (AV-
11). A part de les Catarates Victoria i la casditie de Zanzibar, també es pot visitar altres#io
relacionats amb ell a Zambia i a Malawi.

Aquesta manera de presentar els llocs turisticdaraitra cosa que validar les formes de
vida que aquests personatges van desenvolupartdarseva estada al continent i referenciar-los
com a models pels turistes. Trobem altres refeegnai altres exploradors: “Salida en ferry a
Zanzibar, joya en las tranquilas aguas coralinas,arajo a los grandes navegantes y exploradores
europeos como Livingstone, Burton, Speke y StanlgW-10). EIl nom de I'escriptor Ernest
Heminway també apareix en algun moment validantdies especial del lloc en concret: “lugar
idilico, inspiracion de escritores de la talla dentihgway” (AV-11). Altres noms com el Dr.
Leakey, el descobridor de les restes arqueologigigesa Garganta de Olduvai a Tanzania, i
I'escriptor A. Rimbaud, so6n utilitzats com a reckarf(Harar) Visita de las mezquitas, mercados e
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iglesias, viviendas tradicionales Adere y la casaRimbaud.” (AV-4, AV-16). Aquests llocs,
interessants només per la que va ser la presetarjaests personatges, amaguen fets com per
exemple que el poeta mencionat va desenvolup#éipte de negocis, inclis el contraban d’armes a
I'antiga Abissinia®

Tot i que de vegades no es parla explicitameribtdeaquests personatges que formen part
d'aquest passat del continent, si trobem una ap#l.len els missatges al descobrimet, a
I'exploracid, a la recerca. El turista por redesoohbllo que 'home blanc va trobar en el seu
moment, de manera que l'aventura té una garamtande todavia el hombre puede participar en la
gran aventura de descubrir la naturaleza en lugares el Serengeti, Maasai Mara, Parque Kruger,
Cataratas Victoria, Delta del Okavango y P.N. deska” (AV-6). | no només una seguretat de que
hi haura aventura en aquests llocs interessangsi@@rans personatges van ser-hi abans, sino que
provoca una actitud d’ignorancia, no existeix figae el turista no ho descobreix, i de
menyspreuament per tot allo que hi ha hagut abgns ho s’anomena.

L’exotisme relacionat amb l'aventura d’aquesta @ppet provocar més reaccions: per una
banda aquesta imatge del passat més conegudpeirpral turista atenua la sensacio d’inseguretat
gue provoca l'aventura en un lloc llunya i descarteRer altra banda pero, pot potenciar la seva
exaltacio per als més agosarats, utilitzant elaracl per repetir o emular el que significa ser
explorador o descobridor. Aquest seria el cas atafagencia AV-16, que utilitza un llenguatge
gue exhorta a la aventura: explorar, expediciomrsiy & la recerca de... AV-10 també va en aquesta
linia.

Al final, la publicitat ens acostuma a un lleng@atgie amaga l'aspecte més segur d’aquesta
“aventura”, que és controlada, prevista, i que @ltsicasos no contempla cap factor accidental o
excepcional (només seria possible en els viatgestolen que el turista decideix l'itinerari o el

viatge no estampaquetat

Citat per Gran Enciclopedia Catalana. Vol. 187p.
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7. AFRICA VERGE | SALVATGE

“Cada viaje sera la odisea de nuestra vida, halweorazado las mas salvajes, bellas y
desconocidas regiones del continente, y ver nuestrazon elevarse hasta el cielo y de alguna
forma sentirnos humildes, sentirnos parte de lenieted”. (Conservation Corporation Africa- AV-
4)

So6n nombroses les invocacions del continent illes com aquell espai verd on el turista
pot recuperar I'enyorada i perduda naturalesari# occidental. L’enumeracié de tot allo que el
turista pot trobar per gaudir-ne centra I'atenadnablts missatges turistics com es ve dient, inclas
els de les agencies de viatges alternatius: “Aftesitanyes, abundants cascades, hospitalaris
poblats tradicionals, melancolics estuaris, hermdges, solitaries platges, esperen ser descaberte
pels sorpresos ulls del viatger que anhela recupeeraaturalesa i la tranquil-litat perduda” (AV-1)
Les illes es presenten com el lloc ideal per abmoe recreacional del tipic sol, mar i sorra, pero
amb la pertinent dosi d’exotisme de les platgege®r d’aiglies cristal-lines: “ Playas inmaculadas
rodeadas de palmeras, una frondosa vegetacionldsmjenormes rocas de granito, verdes valles
llenos de orquideas y lugares de ambiente preitigtéon tortugas milenarias, forman el paraiso de
las Seychelles...jDéjese llevar por su imaginati§gAV-12). La naturalesa verda, exuberant,
frondosa és el desig del turista que vol escapamda quotidia i que el fara perdre’s en un mén
idil-lic de somni : “la isla de Sal es uno de ekmgmres en los que la naturaleza se detuvo para
desarrollar un momento de inspiracion” (AV-5). Paguest paradis no es troba nomeés a les illes,
sin6 també a les reserves i parcs naturals: "ABigae siendo uno de los Ultimos paraisos naturales
del planeta, lleno de encanto y magia para los tesate la vida animal, con regiones de gran
interés paisajistico y famosas reservas donde pdidféutar de un contacto profundo con la
naturaleza” (AV-10); “Aterrizamos en el corazonl garque nacional. Nos moveremos por
escenarios unicos y exclusivos a pie, en camion bagca para rodearnos de la vida salvaje y
trasladarnos a la Uganda frondosa y exuberanre™1B) La naturalesa té molt a veure com s’ha
vist, amb la vegetacio i els paisatges verds, g@staduen per les seves caracteristiques estétiques
sovint terapeutiques: “Casamance, tierra de ind{ggariquezas y paisajes exoticos, después de
haberla conocido querra quedarse alli para sien{pM5 i AV-9). Hi ha d’altres espais, en menor
mesura pero, que també poden respondre a aquesitges estereotipades: “Africa occidental,
paisajes lunares de una belleza sobrecogedorastddwea y luminosos: oasis, dunas, dédalos y
lechos de rios secos” (AV-10), “(Terjit) El lugaarece el escenario de los cuentos déliag una
nochescon una poza fantastica para bafarse “ (AV-7).

Aquesta naturalesa captivadora del continent ta@sbpresenta sota un aspecte salvatge i
primitiu. Per una banda els animals salvatges sodals simbols per excel-leéncia del continent:
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“Ninguna region del Africa Negra muestra con taggaerosidad tantos tesoros naturales como las
tierras Maasai de Kenya y Tanzania. Desde nudstgada al continente un mosaico de imagenes y
sensaciones nos trasladaran al Africa de los gsaexjgoradores. Las miticas sabanas del Serengeti
y el crater del Ngorongoro abriran nuestras meatas suefio de fauna salvaje, color y vida” (AV-
16). Ja s’ha fet esment en els punts anterioresaim es presenta la vida animal en els missatges
turistics, per aixd no s'insistira sobre aquesttpsufficientment desenvolupat. L'altre aspecte
relacionat amb I'element salvatge a banda dels @njnés la natura preservada en el seu aspecte
meés primitiu: “La belleza salvaje y primitiva de iEla que se mantiene inalterable a través del
tiempo, protegida por los arrecifes de coral quedean” , “Kaokoland es una de las ultimas zonas
salvajes de Africa con paisajes maravillosos” (AVH turista busca aquells espais que han quedat
preservats de la ma de I'home, purs, per tenirsemsacio de llunyania, d’evasio, de tranquil-litat:
“Es important dur una bona camara fotografica peoltir totes les emocions, situacions i sorpreses
gue ens depara la naturalesa en el seu estat méglpsilenci i la immensitat son les dues
percepcions més presents en aquest paratge.” (AVdldquells espais que encara no estan
massificats per la propia activitat turistica: ‘iBalmuy temprano hacia el interior del desierto de
Namib, en el area mas inexplorada y visitada de eshenso desierto” (AV-7), “Salida por la
mafiana temprano para introducirnos en un mundadeyaapartado del turismo convencional’
(AV-10). Es podria pensar que potser alguns detsltitats pels catalegs si s’han preservat de la
ma de I'home, pocs, perd quan pensem en les dddndlic, per exemple, en que el turisme és una
de les principals activitats economiques, és dliflel creure que no hi ha hagut cap impacte
mediambiental. De fet, algunes de les zones cadtarepatit una erosio molt important a causa de
les activitats que comporta el turisme, és el Gaguhes illes de les Seychelles, de la costa Gambi

i d’altres paisos del continent. També en algwtsslhi ha projectes per protegir la fauna, que amb
'ajuda de I’'home ha minvat durant el temps.

Amb una o dos paraules s’evoca una realitat singli@yana, excepcional. L’exotisme del
continent verd i verge ens retorna a un paisatgpaldat, desvirtuat totalment de les seves riqueses
i diversitat, que respon més a les il-lusions ieexgitives, creades o0 no pels mediadors turisties, g
no pas a la realitat del continent. La imatge désfsl espais es presenta de manera harmonica sense
cap element agressiu, i allo salvatge com a eleeacttiu sempre sota una forma domesticada.

Les ambiqietats estan servides.
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8. PRIVAT VERSUS PUBLIC

“Conservation Corporation Africa es algo méas que de las mas prestigiosas cadenas hoteleras de
Africa, es casi una filosofia de vida, una formaedeender la ecologia y probablemente, de aunar el
desarrollo del turismo con las teorias mas revohauias de la Conservacion. Esto ha dado forma a
nivel mundial a sus reservas entre los amantescd@lirismo.” (AV-4)

La majoria dels tour-operadors (AV-4, AV-6, AV-AV-9, AV-11, AV-12, AV-15)
inclouen en els seus itineraris els safaris de,laXes visites i estades a reserves i arees @$vad
Els tres catalegs primers dediquen un parell denpagcom a maxim a aquest tipus d’activitats,
mentre els altres només mencionen els noms d'a&jesslais dins els itineraris. Aquests espais
privats ofereixen una série de serveis al turisiigtenten sortir d’alld que pot oferir el partao
reserva nacional. Un dels serveis és el safariuskgl amb 4x4 oberts, o a peu amb rangers
especialitzats, que ofereix la possibilitat de eeamimals que potser no es troben a cap altre lloc:
“Reserva privada de Ol Pejeta. Este parque aldargeayor concentracion de rinocerontes negros
de Kenya, especie en peligro de extincién” (AV-Udh altre servei diferenciat és I'allotjament
exclusiu dins aquests espais: “El Borana Rancmgsequeio alojamiento situado en un area libre
de malaria, muy exclusivo y que dispone solo desfaeiosas habitaciones, lo que ofrece una
privacidad absoluta” (AV-7). Les reserves i allofgnts d’aquest tipus s6n normalment els
mateixos en tots els catalegs, que sovint es li@paten uns i altres. Aquesta privacitat té un preu
gue nomeés uns quants poden pagar i gaudir-ne: éBeal lodge, desde donde podremos disfrutar
de los espectaculares paisajes que contemplamds degstro alojamiento” (AV-6). També es
troben molt localitzats geograficament: en prink@c b Sudafrica, on hi ha moltes reserves privades
les visites a les quals s6n nombroses en els afiisedels catalegs esmentats; en menor mesura
trobem Keénia, Tanzania i Namibia, amb algun espaap normalment allotjaments exclusius dins
les grans reserves o0 espais naturals.

L’'ds d’'aquests espais i la seva promocio, com &amabprivacitat lligada a aquests dos
aspectes, troba el seu maxim exponent en els siatgeluxe, en aquest cas els de AV-13. Es
promocionen els allotjaments exclusius dins leermes: “En Laikipia, en pleno corazon del
territorio de las tribus nébmadas Samburu i Mad3@ite habitaciones con camago las estrellas
Una experiencia creada para capturar excitaciG@mtava y privacidad”. Ja s’ha parlat abans de la
realitat ficticia que poden arribar a crear algtipes de viatge en que el turista queda aillat de
'entorn en el que es troba. Aquest seria un ckanle d’aquellentorn bombollaen el que el
turista queda immers en les comoditats que |li sés properes i que li donen seguretat pero
envoltat d'un paisatge exotic i llunya. Aquest egadambé promociona I'estada a illes privades de
I'ocea Indic: “es una isla privada de 210 hectaraasnos 32 km al norte de Mahé. Su importancia
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de debe a que es uno de los proyectos mas ambEcmmola lucha y la conservacion del
medioambiente pues se trata de una regeneracairdiota isla, cuyo deterioro ha venido marcado
por la actividad agricola a lo largo de los afi@sc@nstruye un safari camp de 10 villas de 452 m2
y un health spa”.

El procés de privatitzacio del turisme i de la @ en aquest sector amb capital estranger
provoca diverses consegiencies. Amb l'ajuda d’aouegsital es poden protegir zones o0 espécies
gue d'altre manera seria més dificil per la manes decursos nacionals o per la limitacio
d’aquests, pero per una altra banda, podria compdat dependéncia economica d’aquests
financaments. S’hauria de veure les repercussioiada lloc concretament.

En contraposicio a I'espai privat, trobem I'espéblic. Si bé en la majoria dels itineraris es
visiten tots aquells recursos nacionals, tant calsucom naturals, son pocs els catalegs que
especifiqguen en els seus missatges quin és acateishgni. Per exemple, quasi tots els catalegs de
la mostra que inclouen Africa oriental parlen dezlbar (excepte AV-14, AV-6): del seu exotisme,
de la seva barreja de cultures, de les seves plgiged només un diu que la seva capital, Stone
Twon és declarada Patrimoni de la Humanitat pemlesco (AV-11). El mateix passa amb l'illa de
Gorée, citada per tres catalegs com a PatrimoniIAVAV-5 i AV-2), el parc natural de Niokolo
Koba com a Patrimoni de la Biosfera (AV-5 i AV-16)a reserva de la Barbarie (AV-9), tot a
Senegal. La ciutat de Lalibela a Etiopia (AV-16, AY la ciutat Santa de Chinguiti a Mauritania
(AV-10, AV-11), la ciutat de Djenné a Mali (AV-8Ja ciutat de Dahomey a Benin (AV-16), les
pintures rupestres de Tsodilo Hills a Namibia (A8)lel Llac Manyara a Tanzania (AV-7) i el
Parc Nacional Queen Elisabeth a Uganda (AV-9), alimes exemples. Pero tot i que aquest
patrimoni és I'espai més public amb el que ens pottebar, 'home sempre vol apropiar-se i fer-
ne un Us propi d’aquest: “Navegaremos por el lafjaito hasta llegar a un verdadero paraiso: una
isla tropical para nosotros solos en medio del kaglentro del Parque Nacional del Lago Malawi
(patrimonio de la humanidad)”. (AV-16)

Les referéncies especifiques s6n poques com sshadins tota I'oferta. Hi ha casos pero
com el del Gran Zimbabwe, que ningun cataleg indins les seves visites; només AV-9 esmenta
les restes d’antigues civilitzacions, pero tampiocdrpora als seus itineraris. En d’altres s’estaen
la possibilitat de visitar museus nacionals d’acultura, a Dakar, a Nairobi i a Ciutat del Cap,
principalment. Altres visites son els legats amgtiinics a algunes ciutats, sobre tot a Sudafrica,
Namibia, Etiopia, Mali (alguns d’aquests molt ligal colonialisme) i les que menys, les restes
arqueologiques com les de la Garganta d’Olduvar@ania. Aixo tindria a veure amb l'interes de
les propies oficines nacionals de turisme, dedess estrateégies per promocionar més o menys els
seu patrimoni i el tipus de turisme que volen, gamént amb el que promocionen els mediadors
turistics. Sembla que el patrimoni més potenciapeestes, aprofitat per les empreses turistiques,
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és el natural i el cultural sota la forma més sligal com ja s’ha vist. S’hauria de veure en cada

area en guestio les especificitats de cada pais.
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9. EL COLONIALISME O LA NO-HISTORIA

“Namibia, el pais del Namib, el desierto mas artigel mundo, naturaleza infinita hasta donde
alcanza la vista, prominentes dunas de color rojizensacion de atemporalidad, un pais de etnias
y reconditos poblados detenidos en el tiempo” (AV*amibia se nos presenta con una mezcla de
pequefias ciudades encantadoras de claro estilmiaolaleman con paisajes desérticos y
estremecedores donde se nos hace dificil conlasisbaria alguna”. (AV-10)

Es ben palés a través de cites d’aquest tipusAffiea és representada com un continent
sense historia, sense vida, sense actualitatardeafmeés greu, sense futur. La imatge mostrada pels
catalegs turistics és la d'un territori ancoratetrpassat i més enlla d’aixo, situat en un buit,
atemporal i continu. Son insignificants les dadeslescripcions sobre la historia dels paisos
Africans abans, durant i després de I'época colistaa La majoria dels catalegs estudiats es
refereixen de forma reiterada a un “passat colbsiehse descriure com els diferents paisos i les
diferents cultures de I'Africa actual sén results la barreja i el desenvolupament de les
experiéncies anteriors i posteriors a aquesta etsliggs correcta podria ser, segons la opinid
d’aquest estudi, una descripci6 com “Namibia. Berte con recursos naturales ricos, una
infraestructura moderna sélida y culturas tradiaies diversas. Namibia es un pais hermoso de
potencial extenso” (AV-6). En tot cas, alld quebem relacionat a la historia d’Africa un cop
superat el colonialisme, son valors com la violareia inseguretat: “Al 1968 [Guinea Equatorial]
assoleix la seva independéncia i comenca una niaye &’onze anys de crims, persecucions i
atrocitats en el govern de Francisco lacias. Undiegtat al 1979 encapcalat per Teodoro Obiang
normalitza la situacié” (AV-1). En aquest cas aemcno rebem altra descripcio de la historia del
pais, poc sabem doncs de la situacié actual dee@kiguatorial i de les consequéencies d’aquell
cop d'estat i el govern actual. Altres catalegenitén per0 apropar-se a una imatge diferent
d’aquesta transicio: “Mitico emplazamiento de kgendarios Mau Mau, auténticos precursores de
la independéncia en Kenya” (AV-7), tot i que, itsisen de nou en la imatge reiterada del “mite”,
la “llegenda”, I' "autenticitat” a través dels adfius emprats.

Tot i aixi, és evident, que aquesta descripci@aadnys nombrosa, doncs la majoria de les
descripcions turistiques pretenen donar una uildica i relaxada del continent. En aquesta Jinia
les referéncies historiques a I'’Africa remarcarandoratge en el passat i la situacié actual com a
resposta a tradicions “mil-lenaries”. “[Mauritanibjna auténtica expediciébn pensada para los
viajeros amantes del desierto que desean acerpangeco mas a la vida dm pueblo biblicaue
se mantiene en la frontera de dos mundos, y quepaémanece inmerso en lo esencial de su
antigua cultura né6mada (AV-16).“Podremos conocer los secretos de estdarl que nos habla de
suesplendor pasadéaQ
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El viatge a I'Africa s’apropa doncs a una maquieatémps en la qual el viatger és capac
d’experimentar el pas de la era actual a eres egn@tassades. “La isla de Lamu es cem@ar en
el pasado La ciudad fue fundada en el siglo IX. En sus emégs fue un floreciente puerto para
exportar esclavos y marfil. Hoy es una pequefaaciutedicada al turismo” (AV-4) | en la trobada
amb el pais africa, els catalegs descriuen l'atdalom a remanent d’aquell temps passat i com a
desti creat per al turista. Africa doncs es mastra un enorme territori detingut on el temps on els
viatgers hi arriben per entrar en contacte amb @lié no han pogut experimentar mai. Aquest
passat és descrit basicament amb I'adjectiu « @len sembla doncs que no hi hagi cap altre
possibilitat de descriure la historia del contineense relacionar-ho amb les grans fites dels
descobridors i els colonitzadors. “Los edificiosnaciales del puerto, ahora en desuso, testimonian
un pasado mercantil lejafioqCabo Verde, AV-4) “[Swakopmund] interesante @ddde estilo
colonial,fue puerto natural en otros tiempgsoy en dia es una moderna ciudad vacacionals Uno
de los mayores atractivos son los restos de estilonial que aun conservan algunos de sus
edificios” (Namibia,AV-9)

En algun cas, podrem trobar descripcions histosiqués enlla de la epoca colonial fent
referencia a grans civilitzacions que van entrarcentacte amb el continent i amb figures
representatives de les llegendes i els mites. ‘thbre de Zanzibar recuerda la épocalaie
grandes aventureros como Livingstone, los granddsres y a Simbad el marii{@Vv-4) “Isla
cuyo nombre evoca un romantico pasafomerios, fenicios, asirios, arabes, chinos y nusaz
abordaron sus costas, asi colm® grandes descubridores europ&@8anzibar, AV-4) El passat
descrit com a colonial arriba dons a la categorigexitic” d’'una forma més o menys explicita.
“Los restos daun exoético pasado coloniaalpican las islas de bellas mansiones, alreddeldas
cuales, los seychellianos han conservado su eadtileida criollo dentro de la mas respetuosa
tradicion” (AV-9). No obstant, trobem també algue&eréncia envers a la veritable empremta del
colonialisme en aquest paisos, facilitant aixi imatge més real dels mateixos. “Es un dels
territoris africans que més va patir la particidssdgans familiars durant la colonitzacié a I'hal@
fer les fronteres de forma artificial » (Mali i Bama Fasso, AV-8)

Com podrem comprovar a la gran majoria dels catallg ciutats, assenyalades com a
centres més dirigits al desenvolupament, son desdrnmediatament i sovint anicament amb les
dades referents als seus descubridors (els posoguels holandesos, els grans exploradors...)
“[Swakopmund] guarda el encanto de la colonizagiérmana de principios del siglo XX (alguna
de sus calles llevan nombres tan representativo® &ismarck Motke o Kaiser Wilhem 1) (AV-
11)

Perdo més enlla de la descripcioé d’'un passat, callogiioriés i exotic, sembla que la voluntat
de mantenir-se ancorat en el passat provinguitdiment dels africans i no es tracti només d’'una
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descripcio comercial utilitzada per aquest tipusailegs. Ens trobem doncs amb I'estereotip de
I'africa aferrat a les seves tradicions, al seusglad amb la voluntat de mantenir-se en aquesta
situacio. “ No obstante los agricultores de la a&tWolof se aferran al tradicional cultivo del
cacahuetgque constituyo la base econdmica de su reina antigtiedad” (AV-2) Aquesta mateixa
frase descriptora apareix al cataleg de AV-8. Démfmn voluntat d’ancoratge en el passat es
desencadenen altres estereotips associats a 8Afdm I'aillament dels seus grups , “Los Lobi son
un pueblo enigmaticthasta hace poco tiempo aislados en su rega@mmservan su religion que
podemos ver en sus santuarios y su arquitectuBaikina Fasso, AV-4) i I'enfrontament dels
grups amb la realitat exterior: “... De cultura tstintas a la nuestra como la del pueblo swahili
gue se niega, después de milenios de historiacanaeer ninguna frontefa(AV-4) “El nostre
itinerari creua la terra de les etnies esmentade®) les seves costums ancestrals i la dura
adaptacio als temps actualsom viuen, que pensen en la distancia del moégMali — Burkina
Fasso, AV-8)

Africa se’ns mostra doncs en una primera fase dero®lupament. “ El pais es troba en una
fase primera de desenvolupament” (AV-1). | aquessedvolupament s’associa sempre amb
'arribada de I'estranger, siguin aquests colomitza, “Reunion es un territorio francés por lo que
esta muy desarrollado a nivel de carreteras ya@esii(AV-4); altres grups pobladors “Port Louis,
mezcla de modernidad y tradicion, le promete usaavgue atesorara en la memoria. Chinatown, el
barrio musulméan y la vieja ciudad francesa sonaiimeilo constante para el viajero inquieto por la
curiosidad” (AV-9) o I'habitual relacié de ciutatha i progrés/desenvolupat: “Es facil pensar en la
Sudafrica urbana, en les grans ciutats del pais awéscat d’Africa. En una “petita Europa”
transportada al continent negre. Son les imatgés raestres telenoticies” (AV-8) “Afegint a tot
aix0, una mescla de races en la que, encara quieesigent el seu passat colonial, mira cap a un
futur amb esperanca” (AV-8) “[Ciudad del Cabo] es wiudad moderna, cosmopolita, elegante y
atractiva, con grandes avenidas, hermosos edificitisndas deslumbrantes” (AV-4). Es evident
perd analitzant aquest tipus de frases que el dekgrament o el futur d’aquest paisos sembla no
trobar-se a les mans dels seus ciutadans, sin@wigisque el progrés arribaria de mans exteriors i
tindria una clara relaci6 amb les persones quettepitjat o trepitgen el territori. No obstant,
aguesta imatge d'un futur possible i esperancadorpse aniria relacionat amb la voluntat de
mantenir les actituds i el modus vivendi del pas$&@mpala, capital del pais, sobre siete colinas,
es una cosmopolita ciudad que ha sabido consan@rsma tradicional” (Uganda, AV-9).

Es important remarcar doncs quins son els asphigsics més reiterats a la majoria dels
catalegs estudiats: d’'una banda, els descobrimierls grans exploradors. Aixi el senyor
Livinstone es converteix en un personatge més dstquhistoria: “Sin duda, cuando una las ve por

primera vez, con un permanente arco iris atravegasgbor la mitad, se remonta a los tiempos en
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los que Livingstone se quedo prendado de sus nilasdvficataratas Victoria, AV-4) “Cuando el
explorador Livingstone contemplé Mosi Oa Tunya lfaimo que truena) exclamé: “los angeles
desde el cielo deben contemplar sin duda esta iMatalAV-11) Aquesta mateixa anecdota és
repetida a la majoria de catalegs que fan refeméacies cataractes Victoria, sense aportar,
desgraciadament pel lector, cap informacio potses atil pel futur viatger.

D’altra banda, trobem I'epoca de I'esclavatge celonialisme. Revisant la majoria dels
catalegs, tindrem la sensacié doncs que la Unidalad zona d’esclaus de tot el continent és la
“mitica” illa de Gorée, a Senegal: “El ferry quesnmbnduce a Gore nos descubtind de los mas
emotivos episodios en la historia de Africha esclavitud que durante siglos azoté este
continente......acabar cita” (AV-2) “Llegada la adomaremos el ferry que nos conducird a Gorée
donde aun pervive la esclavitud que azot6 al centimdurante siglos” (AV-9) Mitica isla de
Goree, testimonio de aquello que nunca debi6 Bedremos visitar la casa de los esclavos y
perdernos entre sus callejuelas multicolor. Nosifiasa el encanto colonial de sus casas” (Senegal,
AV-4) “Gorée,belleza en la isla de la muerte, tiempos de pirgtasfico de esclavoarropados en
antiguas y coloridas callejuelas. St Louis, la qudi capital de Senegal, nos da la bienvenida
trasladandonos a sus antiguo pasado colonial” (BNV-$i ens detenim pero en el vocabulari
emprat i en el context d’aquestes frases, observgre el to i el discurs subjacent a les mateizes é
una mica diferent: des del paternalisme enfrorld “qie mai devia haver estat” fins a un extracte
de novel-la d’aventures situada a una illa de npaibjada per pirates i esclaus. “Lamu es una isla
situada a 215 kilbmetros al norte de Malindi, quenta con una cultura islamica que no ha variado
durante cien afilos y en la que no transitan autdesdvCon una playas impolutas, apenas
contaminadas por la presencia de turistas y unatectura tradicional en la que se emplea el coral
como material constructivo. Lamu constituye un nagarte en la costa kenyata.” (AV-9)

| en aquest punt, és necessari establir una retantié la historia i la concepcio del temps.
Segons afirma el cataleg de AV-1, sobre GuineatBoah“El temps té una importancia relativa”.
Déna la impressio a través dels catalegs que ershgiatge en el temps que experimenta el viatger
europeu “Tendremos la impresidén de viajar en ehpie observando el modo de vida de estos
pueblos africanos en sus aldeas y mercados” (SeWég), aquest no només viatja cap al passat
sin6 també a un temps que no avanga, 0 que avanta forma allunyada a la que coneixem “El
magico pais Bassari con sus etnias ancladas émgd donde entraremos en verdadero contacto
con una cultura y unas tradiciones lejanas y gemuamte africanas” (Senegal, AV-3). Arribar a
Africa és fer un salt temporal: “El nostre viatges gortara a l'illa dels aromesn salt a un altre
mon on I'dnica cosa que sembla haver canviat és li@balel trafic d’esclaus” (Zanzibar, AV-8)

Africa doncs se’ns presenta com un enorme habaairal on els elements externs no

incideixen i on els elements interns no es desepenl ni avancen, donant la impressié doncs de
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gue el viatger arriba a una gran campana de Villeebelleza salvaje y primitiva de la isla que se
mantieneinalterable a través del tiemp@rotegida por los arrecifes de coral que la rotlea
(Seychelles, AV-4) « En la Digute parecera que el tiempo se haya detemdando el ambiente
de paz y tranquilidad que invade la isla, le envaue! (Seychelles,AV-9).

El contrast amb el calendari universal del viatgewropeu es revela en frases com
“Opcionalmente podremos visitar una auténtica “raétay (poblado masai) y observar como
mantienensus ancestrales costumbres en pleno siglo” XXV-11) o “Las cumbres de las
montafias estan salpicadas pequefios poblados que han vivido al margen deb 3{¥{,imagenes
so6lo recreadas en suefios y novelas donde convivéreon una de las tribus mas desconocidos del
continente.” (AV-16). De nou hem d’esmentar aquespaesentacio de la voluntat d'immovilisme i
aillament de I'africa no només relacionada amteslEassat, sind també amb el seu temps i espai.
“Visita a pie de los poblados de Edioungu, Kalago®usuye. En esta region siguen existiendo
reyes tribales que gobiernan pequerios reinos camaapun pufiado de subditos. Los paisajes verdes
de Casamance y sus aldeas de barro y paja nos tnaskuarnos a tiempos remotos” (Senegal,
AV-11); “Frente a la cumbre nevada del Kilimanjase extiende esta tierra maasai que ha
permanecido intacta y desconocida hasta hace p@opad (...) Livingstone y otros exploradores
atravesaron esta llanura de Mkata en sus viajesxdmracion” (Tanzania, AV-4). Sense voler
endinsar-nos més profundament en donar signifieafuast tipus d’afirmacions, considerem que el
fet de relacionar comunitats o zones amb una forteulacio a la seva estructura i historia més
antiga juntament amb les figures dels exploradalsscolonitzadors, els viatgers, forma part d’'un
discurs basat en la necessitat d’exportar el psogi&educar en uns valors determinats, propi de le
estructures occidentals.

Per finalitzar aquesta reflexié entorn la imatgienida a la historia, el passat i el temps a
I'Africa, introduim una frase descriptora que regiand’'una forma visible I'estereotip entorn
laillament i I'immobilisme del continent: “Una itha observacion: sea paciente, va de vacaciones
y aqui el tiempo carece del sentido que en lospalssarrollados le damos. En Kenya el lema es
“Pole Pole Hakuna Hakuna (“tranquilo, no hay protdé literalmente). Siga esta norma y su viaje

se convertira en una experiencia maravillosa ezidable.” (AV-15)
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10.L’'OBSERVACIO VERSUS L’ACCIO

Al llarg d’aquest estudi hem intentat definir quieien els estereotips creats sobre I'Africa a
partir de les informacions turistiques, una paganant per comprendre com es desenvolupen les
diferents propostes turistiques és assumir el tligusirisme que crea. Quins objectius o quins$imit
tenen les diferents programacions i com intervesreaquesta imatge creada de I'Africa a ulls del
viatger.

El viatge a I'Africa és una exploracio, un descotlent, i es per aixo que hem volgut
delimitar dos conceptes en les descripcions dedstna estudiada: I'observacio versus l'accio, el
turista espectador versus el turista exploradodriem esmentar en aquest punt, les diferents
classificacions establertes entorn la categoriatdesme i el turista. Aixi segons Cofieres
experiencies dels turistes combinen diversos gmisnovetat relacionats amb allo familiar,
I'excitacio del canvi lligada a la seguretat defbits quotidians: Cohen estableix doncs quatre
grans categories: el turisme de motxilla, els engalors, el turisme de masses individual i el tugeism
de masses organitzat. Sera natural doncs la dethadi tipus de viatger al que ens dirigim per
establir una relacio entre la proposta turistiehtipus de turisme en el que s’inclou. Aixi, pedni
parlar de turisme de masses individual i/o orgahien els cas dels catalegs dels grans tour-
operadors (AV-4, AV-9, AV-11, AV-2, AV-5, AV-6, AVZ, AV-15); un turisme d’exploradors en
el cas de les agéencies especialitzades (AV-8, AVAIB14, ); i evidentment no podriem relacionar
el turisme de motxilla amb cap de los proposteistiques trobada dins la mostra de catalegs, dons
es tracta precisament d’'un turisme no institucitzetl ni organitzat a través d’ operadors o
empreses turistiques de major o menor escala.

Valene Smith amplia aquesta classificaci6 amb nous termes, patla de turisme
recreacional (“sun, sand, sea and sex”); turisoiural; turisme historic; turisme etnic; turisme
medioambiental i alhora classifica el turistes erploradors, élit, excentrics, inusuals, massa
incipient, massa, charter. No és I'objectiu d’aqussudi establir i definir els diferents elemenie
intervenen en el fet turistic, perd si és imporehbra d’establir els estereotips generats per les
diferents informacions turistiques, conéixer quens els factors que intervenen en aquest proces:
principalment, les motivacions, les expectativéssinecessitats del turista. Aixi com el rol que I
"operador turistic” atorga a la comunitat visitagala comunitat visitadora. | es aqui, on estahiir
els punts principals d’aquesta relacié entre ambawenunitats: si bé, determinats catalegs opten
per privilegiar 'observacié i per tant una posigassiva del viatger; d’altres opten per privilegia

l'accio, per tant, una posici6 més activa per paitturista. “Durante el safari podemos ver a los

6 Citat per Santana, 1997, pp. 35-36
Citat per Santana, 1997, pp- 36-38

~
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cinco grandes: leon, rinoceronte, bufalo, elefapteoprado.” (AV-4) “Realizamos safaris al
amanecer y al atardecer para impregnarnos comtastica luz africana y para tener la oportunidad
de avistar la gran fauna de la reserva.” (AV-10n ‘fdta cruzaremos Kaoto-Otavi donde veremos
las interesantes ruinas de una iglesia. Tras este lencuentro con la civilizacion, continuaremos
hacia el rio Kunene.” (AV-4) Com es pot pot com@okn aquestes cites, el paper del turista es
redueix a un espectador dins d’'un espai preparasgrezoo, espectacle i projeccio de les diferents
expectatives creades. Aquesta observacié simpleoepleta amb accions més profundes que
pretenen assolir el coneixement i I'experienciaeg@ddamente veremos como un grupo de
escultores Makonde tallan, astillando y cincelarlds,maderas locales, creando preciosas placas
personalizadas. Escribales antes de salir a nayeg#ndo regrese tendra su nombre grabado en
una placa de ebano o de otra madera.” (Kenya May\&9). Fins i tot, el turista és convidat a
participar del fet d'observar: “Tambien podran ydpcar al rinoceronte "morani" que vive en este
parque desde que unos furtivos mataron a su ma@a/4) o “El "DHOW" (...) donde
disfrutaremos a bordo de danzas Giriama, cantdoliéricos, acrébatas, faquires y personas que
bailan el limbo que le invitara a unirse a elld®V-9). En qualsevol cas, alld que es presenta al
viatger és la possibilitat de “veure” contempladivisar’ “avistar” “gaudir’ “assistir” “visitar’

LIS

“impregnar-se” “coneixer” els diferents elemente @onformen aquest “espectacle”.

Si I'acci6 creix amb el grau d'implicacid, tambégaenta amb el grau de dificultat: “Parc
nacional del Ngorongoro, conegut amb el nom destE&er accedir-hi s'ha d'anar per camins molt
dolents on fins i tot les girafes no hi poden baixgAV-14). El viatger ha de sentir que pot
convertir-se en un element d’aquest escenari,raentiimplicit en aquesta aventura “creada”.

Apareix despreés la possibilitat de “descubrir” imediatament de “explorar”, allo que fins
ara, sembla ser ningl havia descobert ni explor&nnsols viscut. Apareix doncs una connotacio
nova, que intenta convidar el turista espectadaroewertir-se en turista explorador, en personatge
actiu d’aquest gran teatre. “Comienza la exploradél Delta en "'mokoros" (piraguas tradicionales
del Okavango). Estas piraguas son estrechas yatada; siendo guiadas e impulsadas mediante
pértigas, que se apoyan en el poco profundo leeHogdcanales.(...) También nos dedicaremos a
explorar la region a pie.” (Delta del Okavango, A¥) “Dia dedicado a explorar los poblados de
los alrededores y el hermoso lago Bunyonyi.” (AY-1Visita de les imponents Coves del Cago,
on podran explorar els sectors habilitats al pdb(ikV-14). Aquestes accions d’exploracio aniran
completant-se amb noves accions més complexescédes hacia la sabana entre bellos crateres y
lagos con las Montafas de la Luna como telon dddo (AV-10) “Salida a la busqueda de los
chimpancés en el interior del bosque tropical de €arque nacional que alberga la mayor

concentracion de primates de Uganda.” (AV-10).
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Quin és l'objectiu de poder relacionar-se amb ben? Tal com indiquen els diferents
catalegs, I'accio ens porta a viure una veritakf@eaencia i a fer-nos part d’aquesta nova aventura
“Le invitamos a vivir una auténtica experiencia@na realizando un safari a pie por las llanuras
de Masai Mara acompafiados por auténticos guemeasai (morani) y por un ranger armado que
nos explicaran todos los secretos de la sabanatrasemos sentimos una parte mas del
ecosistema.” (AV-11). En aquesta “auténtica avexitels catalegs introdueixen de nou el revers de
'aventura, les bones indicacions per poder gadeliviatge. D’aquesta forma, aconsellen al viatger
gue no doni caramels als nens, definint aixi utaasid de subdesenvolupament del pais: “Si
visitan algun poblado, recuerden que el uso extiende dar caramelos y dulces a los nifios, puede
resultar nefasto para ellos, ya que en casi tapdblados carecen de médicos y dentistas, y una
caries puede llegar a causar graves problemadute $ampoco les dé medicamentos, a no ser que
se lo entregue a algun doctor o personal sanitaradificado para que haga un uso correcto de los
mismos.” (AV-15). De la mateixa forma, insisteixen el fet que el viatger es troba en un espai
aillat en el temps i que no deu ser modificat aedemanacions com aquestes: “No se arriesgue y
piense ademas, que éstos son los Unicos paraitsales del mundo, que merecen permanecer tal
y como estan y que intentando llevarnos recuer@ogste tipo, contribuimos gravemente a su
degradacion”. (AV-15) o “Safaris fotograficos: regp su entorno y sobre todo a los animales,
manténgase en silencio durante su acercamientdeteoiore lo poco de verdadera naturaleza que
aun nos queda en la Tierra.” (AV-7).

Trobem de nou que en aquesta diferenciacié entreireme espectador i el turisme
explorador, subjau la intencié d’observar, de descod’explorar allo que mai ha estat observat,
descobert o explorat: “Este campo se encuentran@rzaena poco frecuentada y donde se concentra
gran cantidad de vida salvaje. Conocera la verdadlgica y dificilmente se encontrara con otros
turistas.” (Rekero Camp, Tanzania, AV-15) “Salpta la mafiana para introducirnos en un mundo
lejano y apartado del turismo convencional.(...Jrrés de esta region lo aportan las diferentes
etnias que lo habitan y donde dedicaremos la jertadcando las tribus ndmadas de Tindiga, y a
compartir nuestro tiempo con los Datoga, enemigosstrales de los maasai.” (AV-10).

Allo que sera observat, descobert i explorat hdaraer necessariament fixat a la memoria, i
per tant, capturat a través de la maquina fotagaaidoncs tot allo que no pot ser documentat a
través de la imatge no pot romandre a la nostra@réria. La majoria de catalegs incorporen
comentaris i bones recomanacions entorn la printie#ivitat” del viatger a I'Africa: la fotografia
“Es important dur una bona camara fotografica mollir totes les emocions, situacions i
sorpreses que ens depara la naturalesa en eltaemeés pur. El silenci i I'immensitat son les dues
percepcions més presents en aquest paratge.” (AV-D4ros accesorios utiles son los
polarizadores, por las condiciones especiales zleylel flash, para tomar bien las danzas tribales
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gue suelen representarse en algunos alojamientda poche, aunque le rogamos encarecidamente
gue no lo utilice para fotografiar animales, ya tggemolesta y perjudica seriamente.” (AV-15). El
paper principal del viatger en aquest tipus degeiatera el del explorador-documentalista, prenent
imatges de tot allo que es desenvolupa al seu gguatser sense gaire coneixement d’allo que esta
succeint pero amb la necessitat de fixar a traeé¥bjectiu fotografic aquest nou espai, llunya i
espectacular, que ara se li presenta.

Si la fotografia es accio principal en el turismiéAdrica, el safari es presenta en una segona
posicio com la possibilitat de coneixer i expldeapart més genuina i, des de I'analisi de la itatal
dels catalegs, la part més estandarditzada i eifmmda del continent. Tal com hem comentat en
punts anteriors, el safari forma part d’aquestenéod’observar Africa com a continent despoblat de
figures humanes i replet de animals, al mateix &eque es presenta com un gran anfiteatre, en el
qual el turista hi participa com a espectador deglans migracions, observador dels animals més
mitificats i explorador de las grans zones resegager la conservacié d’aquestes especies al
planeta. “Hoy se entiende como safari un recorpd@ la observacion de animales en su habitat
natural, respetando siempre las costumbres daiteafain interferir en el normal desarrollo de la
vida salvaje. Esto implica un profundo respeto pbrentorno, evitando cualquier tipo de
contaminacion, incluso acustica.” (AV-4). No egipa dir pero que el safari proposi el grau més
alt d’activitat pel turista a I'Africa. El safariserelaciona amb l'accié conjunta de ser espectador
explorador, apareix doncs relacionada amb la figuitaca dels primers exploradors i descobridors i
al mateix temps, reafirma la distancia espaianipgeral amb el pais d’origen.

Podriem també definir una tercera activitat priatigeferida en els catalegs turistics: els
esports aquatics. Encara que no defineixen degaliadt el contingut d’aquest tipus d’activitat,
podriem dir que a les illes, els esports aquatiept®n la mateixa categoria que el safari a leezon
de Africa austral i Africa oriental.

Fotografia, safari i esport serien les activiteiscionades amb aquest turisme més participatiu,

possible segons les informacions turistiques rebatiepaisos africans.
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11.AFRICA EN NEGRE: XERRAIRES, BRUIXOTS | ENFERMETATS

“(Kaolack) Esta ciudad, capital econ6mica de laazposee uno de los mercados mas antiguos de
Senegal, en el que se entremezclan, no solo ks fyuos pescados, sind también los comerciantes
de telas venidos de Gambia con los brujos y curasdte las etnias Soninke.” (Senegal, AV-8).

Els mercats a I'Africa s6n un bon lloc per trobaalsevol cosa interessant. Des de menjar i
roba a gent peculiar. Es posa tot dins el matesx ted forma part de I'espectacle que representa
aguest continent. Pero el mercat, segons la aitahé €s un bon lloc per conéixer, o si més no, per
tenir constancia, de I'aspecte més ocult, d’aquesthobscura que encara conserva I'Africa. Hi ha
poques referencies a aquest element enigmatic rguega por, incomoditat o una for¢ca d’atraccio
per altra banda, perd fora de l'abast de la congudede I'home occidental. Ens referim a la
bruixeria, al vudu, a aquests personatges que sasden bé qui son i que fan, pero que formen
part de l'univers africa. La cita que encapcalaparagraf introdueix altres informacions de la
ciutat que d’altres que, parlant del mateix lloames es refereixen al seu mercat, com el gran punt
d’atraccid, exagerant la procedéncia d’aquestsopatges enigmatics “venidos de toda Africa”
(AV-4) o barrejant-los amb els venedors “de losetd§ mas inverosimiles” (AV-5). Un altres
aspecte a destacar d’aquestes cites és que uren pael « charlatanes » i els altres de
« curanderos », 0 s’enumeren tots a la vegadapdiemfatitzar la magnitud de la seva preséncia i
el seu poder.

Aquest aspecte es troba bastant localitzat aitAfoccidental. Totes les cites es concentren
en tres 0 quatre paisos d’aquesta area geogr8iceegal és el meés citat: “Cabe destacar lugares
realmente interesantes como son los mercados, dmwumos sentir los aromas exoticos de las
especias traidas de lejanos paises y asombrarnosagicos amuletos.” (AV-9) . Tot forma part de
'exotisme acompanyat sempre de discursos pocssEriquan s’esmenten aspectes de la cultura
africana com ja s’ha anat veient fins ara. Aixo liogpuna actitud o un prejudici dels africans
envers els occidentals de pensar que no podemdeatienseva cultura, pel que quedem exclosos de
les expliacions dels propis africans sobre la sera (només en ambits especifics d’estudi es
podria donar el cas contrari). | si des del nostn®centrisme pensem que les cultures son una cosa
més de les curiosiats sobre I'Africa, un aspectabaotser si que tindrien rad de pensar aixi. Un
cop més, el turista el que fa és consumir un prtedamb el minim d’'informacié: “Una fascinante
ruta a través de paises fetiches y amuletos, dwaclé y aln se convive con el vudd” (Togo, Benin
y Burkina Faso, AV-16). Els missatges utilitzen &lsnes com a simples decoracions de la frase
desprovistos d’'un significat real: “al atardeceldsamos en busca de los ritmos vudu” (AV-16),
guan en veritat s6n aspectes molt significatiuspartants de les societats africanes. El turigh, p
contrari, pot desenvolupar un prejudici de poruda imatge poc clara i incerta, vaga, del que
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representa un bruixot, un xerraire, el vudu, é#&.mitad de camino hay un pozo muy animado
junto a una ciudadnuerta(Tinigui), habitado estacionalmente por una faanilesantosque curan

a los endiabladoscon técnicas bastante eficaces” (Mauritania, A\A¥-11). Aquest cita ens
introdueix el tema de la salud. La malaltia a |iddr es viu d'una manera molt diferent que a
occident. La idea de que no hi ha metges, que #&alties com el paludisme, es cobra la vida de
molta gent, sense voler treure gravetat a l'assemps prou extesa. El turista rep unes
recomanacions pertinents d’aquesta perillositatltdvoatalegs incorporen guies i informacions
sobre vacunes i salud. Algunes informacions erin&en Zimbabwe, obligatorias: ninguna.
Recomendables: pastillas contra la malaria, pastphra la prevencion del paludismo, ...” (AV-6);
confuses: “En Sudafrica es necesario la prevend®ita malaria. Y por lo que respecta a otros
temas de salud viaje tranquilo” (AV-6); o alarmafiEn Botswana se recomienda a los que vayan a
visitar zonas pantanosas (Delta del Okavango) téenarofilaxis antimalaria. Obligatorias: no hay
ninguna, salvo que se proceda de algun pais idi@ctan epidemias, en cuyo caso se pide
certificado de vacunacion” (AV-6); “Se recomiendantatar un seguro de viaje para cualquier
problema que pudiera surgir durante su estancé gais” (Cabo Verde, AV-5).
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12.RESTAURANTE CARNIVORE: GASTRONOMIA AFRICANA

“En Nairobi resulta imprescindible acudir al restmie Carnivore, donde a la luz de las
antorchas se come todo tipo de carne de animales deservas”. (AV-6)

L'olor, el color, el gust, son aquelles sensaciaglementals i primitives que es
redescobreixen a través de la gastronomia. L'eniéltd’aquestes sensacions en alguns dels
missatges turistics identifiquen, d’una banda, rlés tipic, pero també inicien al turista en un mon
nou d’elements directament, i en essencia, consemilicn el turisme étnic o cultural on es
comercialitza amb les costums curioses i la gentiex, no hi falten les referencies als aliments
tradicionals o la gastronomia tipica. L’exotismerpforma en els diversos aliments que es poden
trobar als diferents paisos. Un exemple molt ckreEdel restaurant anomenat en la cita que
encapcala el paragraf. Gairebé tots els tour opesg@d\V-4, AV-6, AV-7, AV-9, AV-11, AV-12,
AV-13) inclouen un menjar en aquest lloc, pero nemnébem explicacions en dos dels catelegs. A
Johannesburg: “El Restaurante The Carnivore (adligue el de Nairobi) ofrece todo tipo de
espetones de carne a la brasa (cordero, vacataeoeedo, kudu, springbook, avestruz, cocodrilo,
etc.)” AV-11. Anar a sopar a aquest lloc té urnlacié directa amb I'activitat dels safaris, on el
turista culmina la seva experiencia amb el gusesiearns dels animals que ha fotografiat.

No tots els catalegs de la mostra inclouen inforamscsobre la gastronomia dels paisos que
es visiten, de fet en sén pocs. Només AV-6, AVABli{iiduals) i AV-9 dediguen un espai a aquesta
informacio. En ell s’expliquen els aliments priralgpi els plats tipics o nacionals de cada pais. Le
descripcions s6n menys o menys amplies, segoretaeg, generalment correctes. Trobem alguns
aspectes pero, que ens recorden als punts traotegsorment. La gastronomia de les illes es
presenta com exotica fruit de la barreja de cudtutieas Seychelles ofrecen una excelente muestra
de cocina criolla, combinada con influencias desreifites rincones del planeta. Ello da como
resultado una oferta de platos variada, sabrosedica” (AV-6). Per les altres illes de I'indic,
també es presenta rica i abundant: “La gastron@mida isla Mauricio brilla por su diversidad,
todos sus platos tienen su base y punto de comzalen el arroz, en el pollo, en los pescados y en
los mariscos.” (AV-9). Laltre illa a la que tamhas fa alguna referencia sota els mateixos
parametres és Zanzibar: “En la isla de Zanzibagastronomia cambia al ser una mezcla afro-
oriental. Es muy variada y rica y sobre todo myyeesmda; por algo a Zanzibar se le llama “la isla
de las especias.” AV-8. Un altre aspecte remaraabla referéncia a la influencia del colonialisme
en la gastronomia, sobre tot en alguns paisos: fiNamteniendo en cuenta el pasado colonial
(aleman y britanico), las comidas que podemos draropueden ser muy europeas. Los alimentos
mas interesantes, considerando las costas tansagteson los pescados y mariscos.” (AV-6, AV-
9). D’altres vegades es fa un simil amb el menjaogeu: “(Tanzania) Normalmente las dietas son
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de tipo europeo aunque siempre esta la opcion aapialgun plato local que suele ser carne de
caza aderezada con especias” ; “ (Mali y Burkingo}aEn buena parte del viaje, pero
especialmente en las poblaciones grandes, podreegog una dieta similar a la nuestra. De echo,
las recetas locales, a base de arroz, carne oduesgeh rio Niger, son cocinados de forma muy
similar a la europea.” (AV-8). Les referencies saildluencies europees també es relacionen amb la
cuina internacional que té molt a veure amb eldogudels turistes i molt present als hotels i
allotjiaments: “(Sudafrica, Zimbabwe, Botswana, Mub&ue) desayunos estilo inglés y varias
opciones mas para empezar el dia. El resto de esnaiocina internacional y local. Normalmente
son bufetes donde se pueden encontrar platos pdos 1os gustos” (AV-6). Alguns catalegs
inclouen petites informacions sobre els plats sigia la descripcié mateixa dels itineraris. Taté g

en la majoria dels circuits els menjars venen sw$oen modalitat de mitja o pensié completa, el
turista té I'opcio de la cuina local: “(Senegalsl@midas se haran en forma de bocadillos aunque
podremos probar los platos locales como el cuseudsrdo o la pasta de mijo” (AV-2). L'opcié de

la cuina internacional és molt més present en tetesfertes i connota més seguretat pel turista qu
no s’atreveixi amb els plats locals. Aixo depéntimis de turisme que es promociona. El turisme
de luxe té una oferta molt més exclusiva: “(Eldatpje.Kenya) Cocina italiana y posibilidad de
vegetariana”. També hi ha diferéncia entre els paisos, pemgke a I'Africa Occidental es
proposa al turista menjar en els restaurants lacplebar els plats tipics: “(Cap Vert) Desculus |
encantos de este pais, la alegria y la hospitaldiadsus gentes, laachupa (tipico plato
caboverdiano compuesto de legumbres, carne o EBSd#l/-2). Algunes de les especificitats
gastronomiques com els vins de Sudafrica: “es uaa jgroductora de buenos vinos tintos y dulces”
(AV-9) ; “Y en cuanto a las bebidas en Namibia s®den encontrar vinos provenientes de
Sudéafrica” (AV-6). S'inclouen visites a les bodegude vins i altres llocs: “(Ruta Jardin)
Continuacion hacia la granja de avestruces paita yisena con degustacion de productos tipécos”
(AV-4). En d’altres paisos, menys coneguts i visien els itineraris, es descriu molt breument els
aliments principals: “(Botswana) Platos preparados carne, pescado, vegetales, mijo y sorgo”
(AV-9). Pels paisos de I'Africa Occidental es dasam els plats tipics i els seus ingredients, encar
gue també trobem algunes explicacions limitadeézeriegal) La comida generalmente es abundante
y buena, a base de arroz, pescado, carne y foptiaat” (AV-8).

Alguns catalegs parlen del menjar molt breument amnimateix llenguatge que quan es
parla dels allotjaments: “(Comidas y bebidas) 8ds que aceptables, con gran variedad de frutas,
pero no olvide que cada pais es diferente y, paota&u oferta culinaria puede variar. Las bebidas
son caras salvo los refrescos” (AV-15, AV-7).

Malgrat aquests exemples, les referéncies a laogashia africana sén poques en general.
Hi ha molts catalegs que no inclouen cap tipusfafimacié. Sembla que hi ha aspectes de les
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cultures africanes, com en el cas de les llengjiesno tenen prou relleu en els missatges turistics

Mentre uns els ignoren, d’altres els prenen commerds expressius curiosos de la cultura.
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13.LA LITERATURA ALS DESTINS DE L'AFRICA (O COM POSAR NOM A UN
CIRCUIT TURISTIC)

El darrer aspecte a destacar d’aquest analisilsGmoes dels circuits o itineraris. Els titols,
per di-ho d’alguna manera, sén la forma d'introduiviatger al que es trobara durant l'itineras. E
el resum del contingut del viatge que, en dos ® figgaules, obre la porta de tot un mén simbolic.
La primera manera de transmetre doncs, quines ierp&s i sensacions es poden viure amb el
viatge. Per aix0 ha d’incloure algun element d@ti@ rapida que motivi al turista. | aquests
elements atractius son tots aquells aspectes (glega desenvolupat en els punts anteriors, tets el
topics que s’identifiquen amb el continent, indéstient del pais que sigui. S’ha fet una petita
classificacio dels noms dels circuits segons iggin en un o altre aspecte. L'exotisme és, una i
altre vegada, l'estrella dels topics. | tot i gaenhajoria dels conceptes es poden incloure dins
'exotisme, s’ha fet una categoria a part amb agqtessne inclouent noms de circuits que fan
referéencia a: la cultura en general, al paisatgés irecursos naturals, a les llengles africanes,
'aventura, i d’altres aspectes no tan explicis. altres conceptes son més concrets. Es posen uns

guants exemples de cada:

1. Exotisme:

- Laruta del baobab (AV-2)

- Cabo Verde paraiso del Atlantico (AV-2)
- Dulzuras de Senegal (AV-5)

- Safari Madoadoa (AV-6)

- Diamantes de Sudéafrica (AV-4)

- La gran emigracién (AV-7)

- Uganda, la perla de Africa (AV-8, AV-10)
- Kenya adventure (AV-9)

- Estrellas de Kenya y Tanzania (AV-9)

- Tesoros escondidos de Kenya (AV-11)

- Enigma africano (AV-12)

- Safari Tembo (AV-15)

- El suefio de la naturaleza (AV-16)
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. Etnies:

La senda de los Diola (AV-2)

Mali y Burkina Faso. Bambaras, Lobis, Senufos y @ws (AV-8)
Mauritania: tierra de némadas (AV-10)

Safari maasai (AV-15)

. Colonialisme:

Kenya colonial (AV-4, AV-7)
La ruta de los béers (AV-11, AV-15)

. Luxe:

Kenya, Tanzania, Sudafrica (Gold Collection) (AV-9)
Top Class Kenya, Tanzania, Sudafrica (AV-13)

. Hospitalitat, alegria:
Senegal, puerta del Africa (AV-2)
Senegal, la sonrisa de Africa (AV-7)

Sonrisas de Kenya y Tanzania (AV-9)

. Aspecte magic i tradicional:

Encanto de Dakar (AV-2)

La magia de Africa (AV-4)

Camerun, Africa profunda (AV-4)

Mali, tierra de ancestros (AV-7)

Senegal. Tradicion, misticismo y color (AV-8)
Leyendas de Africa (AV-9)

La cuna del vudu (AV-16)

. Personatges Occidentals:

Safari Henry Morton Stanley (AV-4)
Safari Denis Finch Hatton (AV-4)
Memorias de Africa (AV-4, AV-16)
Safari Hemingway (AV-7)

Tras los pasos de Livingstone (AV-16)



Els noms dels circuits de vegades fan refered@awacontingut estrictament o d’altres, a una
idea global del lloc amb un itinerari estandar atsbllocs tipics. En el cas d’Etiopia només hi ha
dos opcions, també circuits estandar que repeteiseiour operadors, on els noms fan referencia al
contingut: o bé la ruta historica del nord del p@ssb noms com “Ruta histdrica” o “Cultura
milenaria”) o la ruta sud del pais que recorre @ishi ciutats, I'atractiu principal de la qual dés
diverses etnies que I'habiten (amb noms com “Llmayaancestral Abissinia” AV-8). En el cas
dels safaris hi ha diverses possibilitats: algysterm per posar els noms dels llocs que es visien,
cas de AV-6, o d’altres recorren a noms de pergesatelebres dels que ja s’ha parlat, o utilitzen
paraules d’'una llengua africana. En tot cas, hitinararis que s’assemblen molt on només es
canvia I'ordre del circuit, on es barregen visaedos paisos, on s’'incorporen extensions o estades

espais privats o hotels, i els seus noms podrietaseun com un altre.
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CONCLUSIONS

Finalment establirem el conjunt de reflexions fnalconclusions establertes a partir de I'estudi
d’'una mostra de catalegs turistics, dintre de li&ohd Barcelona, i referides a viatges amb desti al
paisos africans.

De forma general, podriem dir que I'Africa es préa com a continent d’atractius exotics i
totalment desprovist d’informacions concretes solreseva realitat. Només son mostrats els
aspectes estétics positius portats a la seva maexmigessio, pero alhora superficials i facilment
identificables a través de la simbologia més egteAixo tindria relacié amb el tipus de turisme
gue es fomenta, principalment a través dels toeramfors. El turista arriba al territori africa per
contemplar els animals més exotics, els paratgesauk&ntics i les etnies més diverses, ressaltant
allo més diferent i eliminant les similituds en&lemdn occidental o europeu i I'africa. La seleccié
d’aquests elements i la seva manera de transnsetnethyspreen, en el fons, tot allo relacionat amb
el continent.

El turista no té cap informacié o dada per asaglirconeixement digne i respectuos del
mitja en que es troba. El fet d’'anar a passar &E=samnces, en el seu temps doci, lluny de les
caracteristiques del moén occidental, I'impermetdgh de cap contacte que no sigui sota una
relacio jerarquica i distant.

La publicitat turistica uniformitza les qualitataspectes especifics de cada indret. El grau
de diferenciacié de cada pais o regio esta endudicin estereotip predeterminat. Els paisos poc
coneguts es representen d’'una manera rapida, sinegdhectora, insistint en els seus aspectes més
generals. Les contradiccions estan servides ensadoent dels mediadors turistics, o tour-
operadors, d’apropar-se al continent a través delss missatges publicitaris: singularitat i
familiaritat; homogeneitat i diversitat, unitaminensitat.

Una imatge desvirtuada és el resultat d’aquestigde missatges per atraure als turistes. | si
es tractava de veure quines eren les especificitdiie el continent africa, hem trobat els seglents

punts a destacar després de la seva analisi.

Africa és un continent despoblat El continent és representat a través de la smwaafi els seus
paisatges naturals, amb una minima preséncia hyreanat cas contemplada a través de grups i
etnies diferents, definides a través dels seusumwstancestrals. La invisibilitat de I'africa es
relacionaria amb d’altres caracteristiques assesiadla comunitat receptora: la generositat, la
hospitalitat, el bon humor; tot reduint el caracter’africa a la persona que rep i serveix aktari
Poques informacions completen aquesta representeciotot cas, s’acudiria a I'africa per
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representar els aspectes meés tradicionals o mégesisle les seves cultures (I'africa music, I@ri
artesa, I'africa bruixot, I'africa acompanyant)africa, en la seva disminuida aparicio, represkanta
preséncia primitiva i de la mateixa forma que désreix a la natura i les seves expressions, l'afric
es converteix en un element més d’aquesta natudaeeant, sorprenent, primigénia i autentica. La
figura humana dons s’associa a la imatge recread chatura a I’Africa. Podriem dir que les
mateixes caracteristiques que s'utilitzen per delnnatura s’emprarien per associar a I'africa el
adjectius: “autentic” “tradicional” “ancestral” “keatge” “primitiu”. Considerem doncs totalment
discriminatori el fet d’associar qualitats abstesct propies de la natura als éssers humans que
poblen el continent africa. Es tracta d’'una manaie@uccionista el fet de pretendre crear un

significat Unic que abasti tot un continent amis &t elements que el conformen.

Africa és un espectacleCom a conseqiiéncia de eliminar la realitat deticent africa, en termes
de la seva poblacio i la seva realitat diversajcafise’ns presenta com un gran anfiteatre, una
enorme sala de projeccions, on el turista podrarehs coneixer i experimentar els elements més
externs i més estereotipats. Els grans recorrepstqetites rutes, els safaris, les visites agsobl
ciutats, el contacte directe amb la natura, estaggigen com a petits episodis per poder arribar a
una imatge-resum del continent africa. En aquestscripcié, no hi mancaran les profuses
enumeracions d’animals, les rotundes descripciamsafgistiques i les repetides al-lusions a balls,
celebracions i actes definits com a “tradicionals'ancestrals”. Africa es representa a través d’un
missatge unic, en una sola direccio: els patron&lentals generen la imatge univoca del continent
i alhora Africa I'adopta i la recrea pels visitanEss important remarcar que els estereotips i la
discriminacio es creen generant un tipus deterndeaurisme. Africa es converteix en I'espai on
projectar les imatges preconcebudes, els estesedép construccions mentals dels occidentals,

alhora que en un calaix de sastre on adquireixlesdi tot allo acceptat i ****** pel nord.

Africa no té historia. El fet que Africa es presenti com un continerit bdefinit a partir dels seus
elements més externs, comporta que del continentobéingui una imatge sense contingut, sense
antecedents profunds i sense un projecte futurca@frealment bressol de la humanitat i generadora
de les primeres civilitzacions, és exclosa de $&ohia del mon i recuperada a partir de la epots de
“descobriments”, les “colonitzacions” i les “indeykncies”. En pogues ocasions, els paisos
africans son representats amb autonomia i defiaiseva realitat en el seu passat, actual i futur,

refermant aixi I'estereotip abusiu de la dependedel continent africa respecte el mén occidental.

Les referéncies utilitzades creen tres imatgegslaspecte al continent:
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- Africa primitiva, I'Africa del passat més llunyagareada principalment a través de la
selecci6 dels diferents recorreguts o activitatsatacter meés ladic o cultural i dels adjectius
ja esmentats (“mitic”, “auténtic”, “ancestral”, dmlicional”’, etc). Aquesta imatge és
reforcada amb les abundants referencies a I'existén’exterioritzacié de les religions i
creences propies d’algunes zones del continerfetile descriure aquesta realitat a traves
de conceptes com el de “bruixot” “curanderos” ‘sité&fetitxos” o “sacrificis” només fa que
relegar aquestes manifestacions a I'obscurantismmarginalitat i per tant al rebuig per
part d’aquells que es consideren membres de laradultes creences majoritaries i, per tant,
correctes.

- Africa colonial, I'Africa recent i fins i tot relaocnada amb l'actualitat, representada a través
d’'imatges continues entorn la superioritat i la g@oid6 del mon occidental respecte el
continent a través de I'Us reiterat de 'adjectiolonial” i de la profusio de referéncies a
'empremta del colonialisme. La relacié d’aquestgges amb propostes que podem definir
com a “colonitzadores” i alhora repletes de imatigésfinicions properes al “luxe” només
fan que generar una valoracié positiva dels feterems i el manteniment actual d’'una
postura de dominancia.

- Quina es I'Africa actual? Quina és I'Africa del du? El fet de negar qualsevol referéncia a
la realitat actual del continent genera la impiesis cap desenvolupament intern. Elements
relacionats amb I'Africa actual son el perill, aiés de les seves recomanacions pel viatger i
les referéncies a la inestabilitat dels paisosnicgalment el topic del no-estat. Africa és
representada encara a traves de elements dessrotor “tribus” o “etnies” sense establir
cap relaci6 amb la organitzacié real d’aguestsggais mantenint aixi el topic de la
desorganitzaci6 i la manca de desenvolupamentritisé@onomic i social de la zona.

La suma d’aquests elements generen potser laematg negativa i amb consequéencies més
greus cap a la poblacié africana resident i tansbéninigrada. Els estereotips creats generen
primerament una tendéncia a la exclusiéo com ategsie la diferencia profunda de I"altre” envers
“nosaltres”, alhora que una tendéncia a la obse&rvaestudi de [ altre” i una actitud de

superioritat envers I""altre”. Postures com agqugstemeés indiquen un afany de mantenir un ordre
anterior i no funcionar d’acord amb la realitaés hecessitats actuals.

Considerant que el turisme podria ser la formaaae coneixement més fiable de l'altre,
possibilitant als individus entrar en contacte afties societats i cultures i allunyant els indixgd
de les informacions rebudes a través dels massapmatisiderem negatiu que es continui generant
un turisme que degrada les societats visitadesdelegrimer moment de la descripcié del viatge

fins a la realitzacio final del mateix.
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Africa no hauria de ser qualificada a través dad§ectius qualificatius i les frases
descriptores que venim analitzant al llarg d’aquesttidi, doncs només es manté aixi la vella
arrogancia del nord respecte el sud i no es suparanducta de dominacio i superioritat entre la
comunitat visitadora i la visitada.

Després de anys d’historia, els principals opeamadaoristics continuen utilitzant els
mateixos reclams que a part d’altres interessofiqmli economics conduiren els ja coneguts
exploradors occidentals dels segles passats dadéfta actual oferta turistica preten transpogtar
turista a aguest moment i facilitar que aquest ta@bpol de I'explorador.

Finalment definiriem un conjunt de conceptes aseimeixen el conjunt d’estereotips que

promouen les diferents informacions turistiques éira analitzades:

La deshumanitzacié Africa es presenta com a continent de objectesniceptes limitats i
predeterminats. La natura en la seva maxima expregk més salvatge i més primitiu, s’accepta
com a descriptor d’'una realitat molt més compleR@aquesta forma, la figura humana queda
desvirtuada i I'africa és relegat a un paper seaundtl fet de presentar-lo com a personatge
bondadds i somrient no fa més que subratllar &t tgd bon salvatge i alhora el de la no perilktsit
d’aquest. L'africa es concep com a element modifesatal com ho seria la natura o qualsevol
aspecte extern d'una zona geografica. El fet deeptar la natura i la poblaci6 amb els adjectius i
descriptors analitzats no fa més que subratllegitdrat topic d’una Africa exotica, verge i salyat

La descontextualitzacio.El fet de no incloure un context historic, geografocial i cultural
provoca primerament una manca d’informacioé Gtil yatger i seguidament una imatge reductora
de la realitat d’'un continenque es veu representada a través d’'uns pocs ekratagits, i els més
externs alhora. La no-relacio entre les descriggientre les diverses realitats exposades només fa
gue unificar les diferents imatges i els diferatitsgursos en un de sol. Reduir una realitat conaplex
a un unic concepte és guestionar el seu propi @sogruest tret és evident a través de I'analisi de
la imatge fotografica, tot recreant els més valtemotips sobre I'Africa a través de fotografias g
mostren dones amb el pit descobert, nens riallpesis grups avituallats amb els ornaments propis

de la seva comunitat.

L’etnocentrisme. L’home occidental es situa en el paper de deserige realitats alienes i alhora

en consumidor de les mateixes. D’aquesta form#elrs generat €s unidireccional i poc contrastat
amb informacions concretes i fidedignes. EI monidmtal sembla refermar amb aquest
comportament la seva validesa generant pero uitadade discriminacié envers altres comunitats i

cultures que es veuen representades d’'una formwaoeqda, incompleta o directament degradant.
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Encara que no s’ha utilitzat el terme “racisme’latg d’aquest estudi, es considera que el fet
d’assolir aquest tipus d’estereotip és reflex dedacepcié de la raca com a motiu diferenciador i
com a raonament d’establir un discurs basat en risupat/inferioritat o desenvolupat/

subdesenvolupat.

El fet que els moviments turistics es generingyp@ment del nord cap al sud, en aguest cas
de Barcelona o Europa cap a I'Africa, no faciliéacbl-laboracio entre els experts de la matéria i
I'elaboracio d’'unes estratégies conjuntes per agak informacions turistiques entorn el continent
africa, en aquest cas.

Voldriem destacar també com alguns dels cataléds1@8 i AV-12), introdueixen
explicitament el discurs de la solidaritat i la peracio dintre de les seves propostes, refermant ai
un comportament paternalista i associant propabidse de I'ambit de I'oci (i moltes vegades del
luxe) amb questions molt més rellevants i fingticiwicials com és I'actual situacié i progrés de le
societats africanes.

Finalment, voldriem fer una petita reflexié solisdaboracié dels catalegs turistics a un
nivell més elemental. En primer lloc, és de desthlcaeleccio dels destins, referint-nos a les gone
als paisos i a les regions escollides als catalegxom hem definit al llarg de I'estudi cada z@sa
explorada i explotada turisticament d’'una formatnaefinida, fent desaparéixer gairebé tota la
zona d’Africa Central (Niger, Chad, Sudan, Nigefepublica Centroafricana, Gabon, Congo,
Zaire), paisos com Guinea Bissau, Guinea, Sieradeliberia, Costa de Marfil de I'Africa
Occidental i d’altres com Djibouti i Somalia a I'ida Oriental i Angola a I'Africa Austral. De la
mateixa forma, els continguts i les informacion®régmles pels catalegs s6n practicament les
mateixes, fins al extrem de repetir els mateixoesngdes i publicar els mateixos comentaris
referents a una zona o un circuit concret. No sardbhcs que el contingut d’aquests prospectes
turistics es basin en un coneixement profund dexless turistiques sind meés aviat s’apropen o
refermen la imatge estereotipada del continentafreferint-se als topics esmentats i no utilitzan

informacions veridiques i contrastades.
Noves propostes d’estudi
En aquest procés de realitzacio de I'estudi, hemsiderat la necessitat de estudiar i profunditmar e

moltes vies que s’obrien i que completarien urjgate més complet entorn el turisme generat a

I'Africa i les seves consequéncies en diferentgligy
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Aix6 encara que hem tractat de forma superfiaiaiferéncia entre el turisme de masses i el
considerat turisme alternatiu, s’hauria de profteadi en aquestes definicions dons potser només
amaguen formes diferents amb el mateix contingixti. tal com hem pogut apreciar el turisme que
es vol incentivar des d’aquestes dues vertentsonesia finalment als mateixos parametres i
incrementa igualment el grau d’estereotips ja adatsuespecte a Africa i la seva poblacio.

Considerem doncs que una seguent hipotesi ddltesne definir exactament quina és la
frontera entre un tipus de turisme i l'altre, reznt aixi un estudi a partir del contacte i les
informacions generades a través de les agénciesiakjzades (ANOS LUZ, ORIXA, AGAMA,
ETC), les diferents pagines web especializatdesOBX, BARAKA, VIA NOMADA VIATGES,
CULTURA AFRICANA, TARANNA, TUAREG VIATGES, CAMINS CEL MON, AFRICA
RICA, MANDALA, etc) i les noves ofertes que promaougls propis africans inmigrats respecte els
seus paisos d’origen.

D’altra banda, també hem considerat la possibilita necessitat de crear un perfil del
viatger o del public potencial d’aquest tipus datges i aixi conéixer detalladament quines sén les
necessitats, les motivacions i les expectatives, @m quin és el conixement previ dels paisos
africans abans d’acudir al mediador turistic. Digja forma es podria valorar amb eines més
adequades el grau de responsabilitat d’'una i plrh en aquest entramat turistic i coneixer la
creacio i comunicacio d’estereotips des de I'ofeldademanda.

Finalment, considerem possible i necessari estudiaanalitzar profundament les
consequencies d’aquest moviment turistic a lessaméectades, aixi com coneixer quines son les
influencies socio-culturals que es donen els padédosans que reben al viatger. S6n moltes les
guestions que ens genera aquest estudi:

- De que manera consideren o valoren els africapeencia dels turistes?

- Com s’estableix la relaci6 entre el turista i |iamd?

- Existeix realment una relacio de servilisme?

- Assumeixen els anfitrions els mateixos estereotigs®r tant, banalitzen el s anfitrions la
seva propia cultura i els seus propis simbols?

- Quines son les consequéncies comercials a lestargggjues?

- Quin és el desenvolupament real de les infraestreEique reben o no el turisme?

- Quines sobn les consequéncies socioculturals, penghe, en el terreny laboral?

- Quin és I'impacte medioambiental a les zones epieatel turisme de masses?

Aquestes i altres son preguntes que es generem @ug situem a l'altra banda de la

conversa.
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